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Kolejny bardzo dobry miesiac dla franczyzy Carrefour

Pazdziernik to kolejny miesigc, w ktérym sie¢ franczyzowa Carrefour powiekszyta sie
o kilkanascie placéwek. Nowe sklepy Carrefour Express minimarket, Carrefour Express
convenience oraz Globi powstaly na terenie niemal catego kraju. Stale rosnaca liczba
placowek franczyzowych oraz zadowolenie dotychczasowych partneréw sieci to

najlepszy dowéd na dostosowanie konceptu Carrefour do potrzeb polskiego klienta.

W ubieglym miesigcu powstato az 14 nowych sklepow nalezacych do sieci franczyzowej
Carrefour. W pazdzierniku sklepy z logo Carrefour Express i Globi powstaty m.in. w Krakowie,
Gdansku, Warszawie a takze w matych miejscowosciach, takich jak Tworkdéw (woj. Slaskie),

Siemon (woj. kujawsko-pomorskie) i Kloczew (woj. lubelskie).

Carrefour od ponad 30 lat skutecznie rozwija swoj koncept franczyzowy na Swiecie i jest
ekspertem w tego rodzaju dziatalnosci biznesowej. Firma to jeden z nielicznych
franczyzodawcow w Polsce, ktory rowniez prowadzi wtasne sklepy i dzieli sie swoim
know-how z partnerami. Pozwala to Carrefour stale dostosowywaé swojg oferte do
rzeczywistych potrzeb lokalnego klienta, co wyréznia oferte franczyzowg sieci na tle

konkurenciji.

Unikalny koncept oferowany przez Carrefour dostosowany jest nie tylko do wymagan klientow,
ale takze do potrzeb partnerow biznesowych. — Wiarygodna i rozpoznawalna marka,
odpowiednio dobrany dla klienta asortyment produktéw, sprawna logistyka oraz dzielenie sie
wiedzg i doswiadczeniem z fanczyzobiorcg na kazdym etapie prowadzenia sklepu to cechy
konceptu franczyzowego Carrefour, ktére doceniajg nasi partnerzy — mowi Francois Vincent,

dyrektor ds. franczyzy i cztonek Zarzadu Carrefour Polska.
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Carrefour posiada oferte odpowiednio dostosowang do potrzeb przedsiebiorcow
prowadzacych dziatalnos¢ w duzych miastach, jak iwifascicieli wiejskich sklepow. Kazda
lokalizacja jest analizowana indywidualnie, a odpowiedni koncept franczyzowy dobierany jest
do lokalnych warunkéw. Sie¢ wspotpracuje zaréwno z przedsiebiorcami prowadzacymi
jednoosobowg dziatalnos$é, jak réwniez z wiekszymi firmami, do ktérych nalezy kilka sklepow.
Warto réwniez doda¢, ze sklepy franczyzowe Carrefour Express convenience dziatajg na
stacjach LUKOIL. Te innowacyjne placéwki taczg najwieksze atuty sklepu osiedlowego
isklepu na stacji paliw. To pierwsze placowki handlowe na stacjach paliw

w Polsce, w ktérych klient znajdzie szeroki wybor produktéw swiezych.

Carrefour to lider wielkiej dystrybucji, ktory od ponad 50 lat wyznacza standardy na $wiatowych rynkach handlu.
Swoje sklepy: hipermarkety, supermarkety i sklepy osiedlowe rozwija w ponad 30 krajach $wiata. Od ponad 30 lat
firma skutecznie rozwija takze sklepy franczyzowe. W Polsce Carrefour rozwija sklepy franczyzowe: Carrefour
Express minimarket z zielonym logo — sklepy o powierzchni od 100 do 500 m?, zlokalizowane w duzych, $rednich
i matych miastach oraz na terenach wiejskich; Carrefour Express convenience z pomarariczowym logo — sklepy
samoobstugowe, przeznaczone do lokalizacji typowo miejskich, ich powierzchnia sprzedazy wynosi do 100 m?,
sklepy te oferujg dodatkowe ustugi, np. mozliwosc zrobienia ksero, optacenia rachunkéw czy dotadowania telefonu.
Sie¢ posiada rowniez oferte wspdtpracy dla wiascicieli sklepow w matych miastach i na terenach wiejskich — jest nig
Globi. Obecnie w ramach sieci Carrefour w Polsce dziata juz blisko 400 sklepow franczyzowych.

Kontakt dla mediéw:
Biuro Prasowe
Carrefour Polska

Tel. 22 517 23 12

e-mail: biuroprasowe@carrefour.com

Stawomir Rybka, Manager ds. Komunikacji Franczyzy

Dziat Komunikacji Zewnetrznej i PR Carrefour Polska, slawomir rybka@carrefour.com
Maria Cieslikowska, Dyrektor

Dziat Komunikacji Zewnetrznej i PR Carrefour Polska, maria_cieslikowska@carrefour.com
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