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Warszawa, 14 grudnia 2014 r.

Udany koniec roku dla franczyzy Carrefour

W ostatnim miesigcu ubiegtego roku firma Carrefour otworzyta az 15 nowych sklepéw
franczyzowych. Na uwage zastuguje fakt, ze tylko w Warszawie w grudniu powstato

7 nowych sklepéw nalezacych do sieci.

Franczyza z Carrefour to rentowny model wspétpracy, ktoéry daje franczyzobiorcy mozliwosé
dostosowania oferty do oczekiwan klienta, co pomaga zwiekszy¢ obroty sklepu. Sie¢ oferuje
odpowiedzialny model biznesowy, ktéry przynosi zyski obu stronom. Dzieki temu, dynamicznie
wzrasta liczba nowych sklepéw franczyzowych Carrefour Express i Globi w catej Polsce. Tylko
w grudniu powstato 15 nowych placowek handlowych, m.in. w takich miejscowosciach

jak Krakow, Gdynia, ltza czy Warszawa.

— Bardzo jestem zadowolony z dynamicznego rozwoju franczyzy Carrefour w Polsce. Staramy
sie zapewni¢ naszym partnerom kompleksowe wsparcie na kazdym etapie prowadzenia
Sklepu. Stuchamy naszych franczyzobiorcéw, reagujemy na ich opinie i dostosowujemy sie do
lokalnego otoczenia — mowi Francois Vincent, Dyrektor ds. Franczyzy Carrefour Polska.
— Prawdziwa franczyza to nie tylko przekazanie partnerowi znanego logo, ale przede
wszystkim partnerska wspotpraca, w ktorej obie strony biorg odpowiedzialno$¢ za rozwoj
biznesu. Carrefour nie zostawia swoich partneréw w potrzebie i stara sie im pomoéc — dodaje

Francois Vincent.

Na uwage szczegdlnie zastuguje bardzo duzy sukces sieci franczyzowej Carrefour
w Warszawie. 13 grudnia uroczyscie otwarto juz 100. sklep franczyzowy w stolicy. Oprécz
nowoczesnej placowki przy Al. Jerozolimskich w grudniu powstato w Warszawie jeszcze
6 innych sklepéw. Swiadczy to o tym, ze koncept franczyzowy sieci odpowiada
na oczekiwania wiascicieli matych sklepoéw, oferujac im to czego oczekujg ich klienci.
Franczyzobiorcy doceniajg rowniez fakt, ze Carrefour pomaga im w trudnych sytuacjach,

np. gdy najemca nhiespodziewanie wypowie umowe najmu lub w okolicy prowadzone sg



Carrefour

dlugoterminowe prace remontowe np. budowa nowej linii metra. Eksperci Carrefour sg do
dyspozycji franczyzobiorcy i aktywnie pomagaja mu w znalezieniu odpowiedniego, nowego
lokalu.

Carrefour to lider wielkiej dystrybucji, ktéry od ponad 50 lat wyznacza standardy na $wiatowych rynkach handlu.
Swoje sklepy: hipermarkety, supermarkety i sklepy osiedlowe rozwija w ponad 30 krajach $wiata. Od ponad 30 lat
firma skutecznie rozwija takze sklepy franczyzowe. W Polsce Carrefour rozwija sklepy franczyzowe: Carrefour
Express minimarket z zielonym logo — sklepy o powierzchni od 100 do 500 m?, zlokalizowane w duzych, $rednich
i matych miastach oraz na terenach wiejskich; Carrefour Express convenience z pomaranczowym logo — sklepy
samoobstugowe, przeznaczone do lokalizacji typowo miejskich, ich powierzchnia sprzedazy wynosi do 100 m?,
sklepy te oferujq dodatkowe ustugi, np. mozliwosc zrobienia ksero, optacenia rachunkéw czy dotadowania telefonu.
Sie¢ posiada réwniez oferte wspofpracy dla wiascicieli sklepéw w matych miastach i na terenach wiejskich — jest nig

Globi. Obecnie w ramach sieci Carrefour w Polsce dziata juz blisko 420 sklepéw franczyzowych.

Kontakt dla mediow:
Biuro Prasowe
Carrefour Polska

Tel. 22 517 23 12

e-mail: biuroprasowe@carrefour.com

Stawomir Rybka, dziat komunikacji i PR Carrefour Polska, slawomir_rybka@carrefour.com

Maria Cieslikowska, dyrektor komunikacji i PR Carrefour Polska, maria_cieslikowska@carrefour.com
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