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INFORMACIA PRASOWA

CARREFOUR POLSKA UMACNIA POZYCJE SWOICH CENTROW HANDLOWYCH
Spotka sfinalizowata umowy najmu na taczng powierzchnie 40 000 GLA

Carrefour Polska jest jedyng w Polsce multiformatowgq siecig handlowg, posiadajgcg doswiadczenie
deweloperskie, inwestycyjne oraz operacyjne zwigzane z zarzagdzaniem centrami handlowymi.

Prowadzona systematycznie przez Carrefour Polska strategia dotyczaca rozwoju posiadanych
nieruchomosci, polegajagca na ich modernizowaniu oraz rekomercjalizacji przyniosta Spotce w 2013
roku wymierny sukces w postaci sfinalizowania kilkuset nowych uméw najmu

Carrefour Polska zawart nie tylko umdw szereg nowych uméw najmu na tgczng powierzchnie prawie
20 000 GLA, ale rowniez przedtuzyt kolejne umowy na taczng powierzchnie 19 000 m kw. GLA, co
dowodzi jak duzym zaufaniem cieszg sie obiekty Carrefour na rynku handlowym .

,Centra handlowe Carrefour majq nie tylko bardzo dobre lokalizacje, ale przede wszystkim stabilny
zestaw najemcdw oraz lojalng grupe klientow, ktora systematycznie dokonuje w nich zakupdéw. To
sprawia, Ze sq one atrakcyjne zarowno dla marek, ktére prowadzq juz w nich dziatalnos¢, jak rowniez
sq doskonata referencjq dla sieci, ktore strategie planujg swojq ekspansje i poszukujq sprawdzonych
obiektow” —zauwaza Ronan Martin V-ce Prezes Carrefour Polska.

Obecnie w centrach handlowych Carrefour obecni sg przedstawiciele takich marek, jak LPP, Media
Expert, Decathlon, Carry, Tekko, Hebe , Rossmann, CCC, Komfort, Abra, Deichamnn, Avans,
Szachownica, Magic Fun Centrum Zabaw , Pepco, Aquel Zoo, , Rossmann, Apart, Alior Bank, Max
Animal, Leopardus, HDS, Textil Market i wielu innych.

Dodatkowe informacje:

Dorota Jolanta Wojciechowska, Biuro Prasowe Carrefour

e-mail: dwojciechowska@carrefour.com

Maria Cieslikowska, Dyrektor Komunikacji Zewnetrznej i PR, Rzecznik Prasowy
e-mail: maria_cieslikowska@carrefour.com

Carrefour Polska, nalezaca do francuskiej sieci Carrefour, to lider wielkiej dystrybucji posiadajagcy w swoim portfelu hipermarkety,
supermarkety oraz sie¢ centréw handlowych zlokalizowanych w duzych oraz $rednich miastach. Cecha wspdlng posiadanych obiektéw jest
sita marki Carrefour, ktéra obecna jest w Polsce od 16 lat. Obecnie Carrefour Polska zarzgdza ponad 220 000 mkw. powierzchni
handlowej zlokalizowanej w kilkunastu centrach handlowych na terenie catego kraju. Pod szyldem Carrefour funkcjonuje w Polsce ponad
600 sklepéw w réznych formatach.

Carrefour Polska prowadzi réwniez intensywne dziatania rekomercjalizacyjne posiadanych obiektéw w potgczeniu z ich czesciowg lub
catkowitg modernizacja.


mailto:dwojciechowska@carrefour.com
mailto:maria_cieslikowska@carrefour.com

