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2014 8,6% firm

Prognozowany eksport wyrobów

  8,1% mikro 
  22,2% małe

Badanie przeprowadzone metodą CATI (Computer Assisted Telephone Interviews) we wrześniu i październiku 2013 na reprezentatywnej próbie 6900 mikro i małych firm w Polsce. 
Projekt zrealizowany przez PBS Sp. z o.o. na zlecenie Bank Pekao SA.

8. Dlaczego eksportuję:

9. Prowadzenie działalności eksportowej wymaga:

10. Rozwój działalności eksportowej wymaga:

11. Problemy w eksporcie:

12. Siła napędowa eksportu:

13. Podsumowanie:
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