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Warszawa, 10 lutego 2014 r.

Dobry poczatek roku dla franczyzy Carrefour

W styczniu Carrefour otworzyt 9 nowych sklepéow Carrefour Express i Globi
nalezacych do sieci franczyzowej. Placéwki te powstaly w pieciu wojewoédztwach.

Dynamicznie rozwija sie sie¢ takze w Warszawie.

Jeszcze przed koncem roku $wietowaliSmy otwarcie okragtej, setnej placéwki Carrefour w
Warszawie, a juz w styczniu otworzyta sie kolejna — na ul. Pereca 2. Dzieki unikalnemu
konceptowi biznesowemu Carrefour, nowe placowki powstajg zaréwno duzych miastach jak i
w matych miejscowosciach. W styczniu nowe placowki pojawity sie w dziewieciu nowych
lokalizacjach, w tym w Kielcach i todzi. Lacznie ,rodzina franczyzowa sklepéw Carrefour”

liczy ponad 400 sklepow.

Elastyczna oferta
Sekretem udanego biznesu jest umiejetnos¢é dopasowania konceptu do lokalnych warunkow,
dlatego wtasnie kazda nowa lokalizacja jest szczegétowo analizowana pod katem jej

otoczenia biznesowego.

Dynamiczny rozw¢j sieci franczyzowej Carrefour oraz wielu zadowolonych partneréw, to
najlepszy dowdd na to, ze strategia ciggtego analizowania potrzeb klientow i oferowania
elastycznych rozwigzan jest skuteczna — mowi Francois Vincent, Dyrektor ds. Franczyzy

Carrefour Polska.

Formaty franczyzowe Carrefour Polska pozwalajg elastycznie dobra¢ oferte do lokalizacji —
podstawowe koncepty franczyzowe to:

e Carrefour Express mini market z zielonym logo — sklepy o powierzchni od 100
do 500 m2, dostosowane do potrzeb zaréwno rynku miejskiego, jak i terenow
wiejskich

e Carrefour Express convenience z pomaranczowym logo — sklepy samoobstugowe,
przeznaczone do lokalizacji typowo miejskich, ich powierzchnia sprzedazy wynosi do

100 m2, przeznaczone dla lokalizacji w duzych miastach.
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e Firma posiada takze propozycje wspotpracy dla wiascicieli matych sklepéw (o
powierzchni mniej niz 100 m?) w matych miastach i na terenach wiejskich — jest nig
Globi

Sklepy franczyzowe Carrefour Express convenience dziatajg takze na stacjach LUKOIL. Te

innowacyjne placowki tacza najwieksze atuty sklepu osiedlowego i sklepu na stacji paliw.

Grupa Carrefour
Carrefour jest pionierem i liderem wielkiej dystrybucji, ktéry od ponad 50 lat wyznacza standardy na swiatowych rynkach
handlu. Carrefour jest liderem wielkiej dystrybucji w Europie i jednym z najwiekszych detalistow na Swiecie.

O Carrefour Polska

Carrefour Polska swoj pierwszy hipermarket otworzyt w 1997 roku w todzi. Obecnie, pod szyldem Carrefour w Polsce dziata
ponad 600 sklepdw w réznych formatach, sg to: hiper- i supermarkety oraz sklepy franczyzowe: mini-market i convenience.
Carrefour jest takze wtascicielem i zarzadcg centrow handlowych, skupionych w duzych i srednich miastach. Oferte
handlowg naszych sklepéw uzupetniajg stacje paliw. D3gzgc do poniesienia jakosci zycia klientéw i konsumentow, Carrefour
Polska realizuje strategie odpowiedzialnego biznesu, ktdra zaktada harmonijny rozwdj, w trzech dziedzinach réwnoczesnie:
na rzecz gospodarki, ekonomii i Srodowiska.
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