Warszawa, 17 lutego 2014 r.

Carrefour Informacja prasowa

Barometr Carrefour Wskaznik Koniunktury Konsumenckiej — luty 2014

Wartos¢ Barometru Carrefour Wskainika Koniunktury Konsumenckiej w lutym wyniosta -8,2
punktu (w skali od -100 do +100). W poréwnaniu z notowaniem z poprzedniego miesigca,
wskazanie Barometru spadto o 1,85 punktu. Byt to pierwszy spadek wartosci Barometru po trzech
kolejnych miesigcach wzrostu. Wartos¢ wskaznika ponizej zera oznacza, ze w dalszym ciggu
utrzymuje sie niekorzystny stan koniunktury konsumenckiej.

Na zmiane wartosci Barometru Carrefour negatywnie wptywaty nastepujace jego sktadowe: spadek
sktonnosci konsumentéw do zakupdw, spadek wartosci biezagcego wskaznika ufnosci konsumenckiej,
pogorszenie ogdlnego klimatu koniunktury w handlu, nieznaczny wzrost wskaznika inflacji oraz
spadek nominalnej dynamiki przecietnych wynagrodzen brutto w sektorze przedsiebiorstw. Spadek
wartosci Barometru tagodzony byt przez: wzrost nominalnej dynamiki wartosci kredytéw i pozyczek
udzielonych gospodarstwom domowym, wzrost realnej dynamiki sprzedazy detalicznej oraz wzrost
dynamiki liczby pracujgcych w sektorze przedsiebiorstw.

Odnotowany w lutym spadek wartosci Barometru Carrefour wynikat gtéwnie ze zmiany zachowan
konsumentéw — najbardziej obnizyty sie poziom koniunktury w handlu oraz sktonno$é do zakupow.
Wplyw pozostatych czynnikdw branych pod uwage przy liczeniu Barometru niemal réwnowazyt sie.
Pomimo spadku wartosci Barometru, warto zwrdéci¢ uwage, ze dane ptynace z gospodarki swiadczg o
stopniowym poprawianiu sie stanu koniunktury. Przypuszczaé zatem nalezy, ze lutowe zachowanie
Barometru nie jest zmiang trwajgcego juz od pietnastu miesiecy trendu wzrostowego, a jedynie jego
korektg. Pamietac przy tym nalezy, ze wartos¢ Barometru od szesc¢dziesieciu dwdch miesiecy, a wiec
od pieciu i pdét roku, znajduje sie ponizej poziomu neutralnego, czyli zera. Stanowi to potwierdzenie
wcigz obserwowanej na rynku dominacji negatywnych czynnikéw.

Opinie o potencjale wzrostu dla Barometru w najblizszych miesigcach potwierdzajg najnowsze
prognozy IBnGR, wedtug ktdrych w 2014 roku nastgpi przyspieszenie tempa wzrostu PKB do poziomu
2,8 procent. Tempo wzrostu gospodarczego bedzie w kolejnych kwartatach coraz wyzisze — od 2,6
procent w pierwszym kwartale, do 3,0 w ostatnim. Pomimo przyspieszenia nie bedzie ono zatem
spektakularne i w dalszym ciggu daleko bedzie od wynikéw osigganych na przyktad w latach 2006-
2008, kiedy to gospodarka rozwijata sie w tempie powyzej pieciu, a nawet szesciu procent.
Podobnych rekordowych wynikéw w najblizszych latach nie nalezy zresztg sie spodziewac.

Z perspektywy sektora handlowego najbardziej istotne sg prognozy odnosnie dynamiki konsumpgji.
W skali catego 2014 roku tempo wzrostu spozycia indywidualnego osiggnie wartos¢ 2,5 procenta, co
bedzie wynikiem lepszym od notowanych w latach 2012-2013. Podobnie jak w przypadku dynamiki
PKB, tempo wzrostu konsumpcji bedzie coraz wyzsze w kazdym kolejnym kwartale — od 1,9 procent
w pierwszym, do 3,0 w czwartym. Warto réwniez odnotowaé, ze po dwdch latach spadkéw, odwrdca
sie negatywne tendencje w ksztattowaniu sie popytu inwestycyjnego. W opinii IBnGR, naktady
inwestycyjne zwiekszg sie w 2014 roku o 4,7 procent.
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Barometr Koniunktury Konsumenckiej Carrefour, opracowany przez IBnGR jest wyliczanym
comiesiecznie wskaZznikiem obrazujgcym aktualny stan koniunktury. Jego wartosci zmieniajg sie w
przedziale od -100 do +100. Wartosci ponizej zera wskazujq niekorzystna koniunkture konsumencka,

a powyzej — korzystng.

Tabela Zmiany sktadnikdéw czgstkowych BKK i ich wptyw na jego wartos$é

. . Przyjetcy Poprzednia | Aktualna WP*YW
Nazwa zmiennej przedziat L, Yy na zmiane
. , . wartos¢ wartos¢
zmiennosci BKK
Sktonnos¢ do zakupdw [0, 200] 92,5 88,5 -0,79
BWUK [-100, +100] 22,7 -23,0 -0,06
Koniunktura w handlu [-100, +100] -2,4 -7,5 -1,03
Nominalna dynamika kredytow i pozyczek [80, 160] 104,1 104,3 0,05
Realna dynamika sprzedazy detalicznej [80, 140] 104,2 105,9 0,45
Dynamika liczby pracujgcych [90, 110] 100,5 100,7 0,21
Dynamika cen konsumpcyjnych [100, 105] 100,6 100,7 -0,33
Nominalna dynamika wynagrodzen [95, 115] 103,1 102,7 -0,35
taczna zmiana wartosci BKK -1,85
Wykres Wartos$ci Barometru Koniunktury Konsumenckiej w latach 2005-2014
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