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CARREFOUR POLSKA PRZEDSTAWIA KONCEPCJE ARENY BIZNESU W GLIWICACH

»Arena Biznesu” to koncepcja zabudowy terenéw inwestycyjnych potozonych w sgsiedztwie Parku
Handlowego ,,ARENA” w Gliwicach. Wtascicielem dziatek jest Carrefour Polska — lider wielkiej
dystrybucji.

Od ponad 16 lat Carrefour rozwija swoje sklepy w Polsce, wspierajgc tym samym rozwdj
ekonomiczny regionéw. Obecnie pod szyldem firmy funkcjonuje ponad 600 placéwek handlowych,
do ktérych nalezg hipermarkety, supermarkety oraz sklepy convenience. Firma jest rdowniez
wiascicielem i zarzagdcg centréw handlowych oraz sieci stacji paliw.

W portfelu nieruchomosci firmy znajdujg sie réwniez rezerwy terenowe potozone przewaznie w
sgsiedztwie posiadanych placéwek handlowych.

Arena Biznesu

Carrefour Polska dostrzegajac potencjat gospodarczy Gérnego Slaska, podjat decyzje o waloryzacji
nalezacych do firmy dziatek o tgcznej powierzchni ponad 100 000 m kw. potozonych przy ul. Jana
Nowaka Jezioranskiego w Gliwicach.

Wspomniany teren znajduje sie w poblizu parku handlowego , Arena Gliwice” i stanowi doskonatg
lokalizacje dla rdéinego rodzaju dziatalnosci biznesowej. Dodatkowym atutem jest mozliwos¢
dowolnego tgczenia dziatek i uzyskanie w ten sposéb, dopasowanego do indywidualnych potrzeb
przysztych inwestoréw terenu. Teren posiada petng infrastrukture techniczng i dostep do instalacji
deszczowej, sanitarnej, gazociggowej i wodociggowe;.

Miejski plan zagospodarowania przestrzennego dopuszcza w tym miejscu dziatalnos¢ biurowa oraz
handlowg, a na terenach rekreacyjno - sportowych mozliwa bedzie budowa takich obiektéw jak sale
gimnastyczne, baseny czy hale sportowe.

Na potrzeby wspomnianej inwestycji Carrefour wraz firma Kraklnvest opracowat wstepne warianty
zabudowy z mozliwoscig ich indywidualnego dopasowania.

W wojewddztwie $lgskim Carrefour posiada tgcznie 80 placéwek handlowych we wszystkich
formatach. Jako firma zaangazowana i odpowiedzialna spotecznie wspétpracuje réwniez z licznymi
organizacjami i fundacjami non-profit, wspierajgc tym samym lokalng spotecznosc.

Carrefour Polska razem z Telemedycyng SA realizuje program ,Zadbaj o swoje serce”, w ramach
ktorego promuje idee badan przesiewowych i profilaktyke zdrowotng oraz ,,Dozywianie z Carrefour”,

gdzie wraz Caritas Polska funduje positki najbardziej potrzebujgcym dzieciom w regionie.

Oprocz tego, kazdy sklep angazuje sie w szereg mniejszych inicjatyw, starajgc sie na biezgco
monitorowac i odpowiadac na potrzeby mieszkancéw.
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Dodatkowe informacje:

Dorota Jolanta Wojciechowska, Biuro Prasowe Carrefour

e-mail: dwojciechowska@-carrefour.com

Maria Cieslikowska, Dyrektor Komunikacji Zewnetrznej i PR, Rzecznik Prasowy
e-mail: maria_cieslikowska@carrefour.com

O Carrefour Polska: Carrefour Polska swoj pierwszy hipermarket otworzyt w 1997 roku w todzi. Obecnie, pod
szyldem Carrefour w Polsce dziata ponad 600 sklepdw w réznych formatach, sg to: hiper- i supermarkety oraz
sklepy franczyzowe: mini-market i convenience. Carrefour jest takze wtascicielem i zarzadcg centrow
handlowych, skupionych w duzych i srednich miastach. Oferte handlowg naszych sklepéw uzupetniajg stacje
paliw. Dazac do podniesienia jakosci zycia klientéw i konsumentéw, Carrefour Polska realizuje strategie
odpowiedzialnego biznesu, ktéra zaktada harmonijny rozwdj, w trzech dziedzinach réwnoczesnie: na rzecz
gospodarki, spoteczenstwa i Srodowiska.
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