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Tendencja wzrostowa Barometru Carrefour utrzymuje sie

Wartosé Barometru Carrefour — Wskaznika Koniunktury Konsumenckiej w maju
wyniosta -4,6 punktu (w skali od -100 do +100). W poréwnaniu z notowaniem
z poprzedniego miesigca, wskazanie Barometru wzrosto o 0,7 punktu. Byt to trzeci z
rzedu wzrost wartosci Barometru Carrefour. Pomimo wzrostu, wartos¢ wskaznika
nadal utrzymuje sie ponizej zera co oznacza, ze w dalszym ciggu utrzymuje sie

niekorzystny stan koniunktury konsumenckie;j.

Na zmiane wartosci Barometru Carrefour pozytywnie wplywatly nastepujace jego
sktadowe: poprawa ogolnego klimatu koniunktury w handlu, wzrost dynamiki liczby
pracujgcych w sektorze przedsiebiorstw oraz wzrost nominalnej dynamiki przecietnych
wynagrodzen brutto w sektorze przedsiebiorstw. Wzrost warto$ci Barometru tagodzony byt
przez: spadek wartosci biezgcego wskaznika ufnosci konsumenckiej, spadek nominalnej
dynamiki warto$ci kredytow i pozyczek udzielonych gospodarstwom domowym oraz spadek
realnej dynamiki sprzedazy detalicznej. Neutralne dla wartosci Barometru byto utrzymanie

sie na niezmienionym poziomie wskaznika inflacji.

Odnotowany w maju poziom wartosci Barometru byt najwyzszy od sierpnia 2010 roku,
kiedy to po raz ostatni odnotowano jego wyzsza warto$¢ (-2,51 punktu). Stosunkowo wysoka
warto$¢ wskaznika swiadczy o poprawianiu sie stanu polskiej gospodarki. Pamieta¢ jednak
nalezy, ze warto$¢ Barometru od szescdziesieciu pieciu miesiecy, a wiec od prawie pieciu i
pét roku, znajduje sie ponizej poziomu neutralnego, czyli zera. Stanowi to potwierdzenie w
dalszym ciggu obserwowanej na rynku dominacji negatywnych czynnikow. Znaczaca
poprawa wartosci wskaznika (w skali roku o prawie 11 punktdéw) pokazuje jednak, ze stan

taki moze sie w najblizszym czasie zmienic.

Potwierdzajg to dostepne na rynku prognozy makroekonomiczne. Poprawiajaca sie
w kraju sytuacja gospodarcza sugeruje, ze w najblizszych miesigcach utrzymywaé sie
powinien trend wzrostowy Barometru Carrefour. Wedtug opublikowanych w koncu kwietnia
prognoz IBnGR, tempo wzrostu PKB w 2014 roku przyspieszy do 3,1 procent. W kazdym
kolejnym kwartale bedzie ono coraz wyzsze, osiggajac warto$¢ 3,3 procent w ostatnich
trzech miesigcach roku. Tempo takie, chociaz zdecydowanie wyzsze od obserwowanego
w poprzednich dwoch latach, trudno uzna¢ jednak za zadowalajgce, zwtaszcza
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w poréwnaniu z wynikami osigganymi w rekordowych pod tym wzgledem latach 2006-2008.
Podobnych rekordowych wynikéw w najblizszych latach nie nalezy sie spodziewaé, chociaz

w roku 2015 tempo wzrostu gospodarczego przyspieszy do poziomu 3,8 procent.

Z perspektywy sektora handlowego najbardziej istotne sg prognozy odnosnie
dynamiki konsumpcji. W skali catego 2014 roku tempo wzrostu spozycia indywidualnego
osiggnie wartos¢ 2,6 procenta, co bedzie wynikiem lepszym od notowanych w latach 2012-
2013. Podobnie jak w przypadku dynamiki PKB, tempo wzrostu konsumpcji bedzie coraz
wyzsze w kazdym kolejnym kwartale — od 1,9 procent w pierwszym, do 3,2 procent w
czwartym. W 2015 roku tempo wzrostu spozycia indywidualnego zwiekszyé sie powinno do
3,5 procent. Warto réwniez odnotowacC, ze po dwéch latach spadkéw, odwrocg sie
negatywne tendencje w ksztaltowaniu sie popytu inwestycyjnego. W opinii IBhGR, nakfady

inwestycyjne zwiekszg sie w 2014 roku o 5,1 procent.

Tabela Zmiany sktadnikéw czastkowych BKK i ich wptyw na jego wartos¢

. . Przyquy Poprzednia | Aktualna th.,w
Nazwa zmiennej przedziat L. ., | nazmiane
. , . | wartosé wartos¢
zmiennosci BKK
BWUK [-100, +100] -20,1 -21,0 -0,27
Koniunktura w handlu [-100, +100] -3,1 0,1 0,96
Nominalna dynamika kredytéw i pozyczek | [80, 160] 104,9 104,7 -0,03
Realna dynamika sprzedazy detaliczne;j [80, 140] 107,0 103,3 -0,99
Dynamika liczby pracujgcych [90, 110] 100,7 101,1 0,30
Dynamika cen konsumpcyjnych [100, 105] 100,7 100,7 0,00
Nominalna dynamika wynagrodzen [95, 115] 104,0 104,8 0,70
taczna zmiana wartosci BKK +0,67

Wykres Wartosci Barometru Carrefour — Wskaznika Koniunktury Konsumenckiej w latach 2005-2014
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Barometr Carrefour jest wyliczanym comiesiecznie wskaznikiem obrazujgcym aktualny stan koniunktury. Jego
wartosci zmieniajg sie w przedziale od -100 do +100. Wartosci ponizej zera wskazujg niekorzystna koniunkture
konsumencka, a powyzej — korzystna.

Grupa Carrefour
Carrefour jest pionierem i liderem wielkiej dystrybucji, ktéry od ponad 50 lat wyznacza standardy na $wiatowych rynkach
handlu. Od wielu lat Carrefour jest liderem wielkiej dystrybucji w Europie i jednym z najwiekszych detalistow na swiecie.

O Carrefour Polska

Carrefour Polska swoj pierwszy hipermarket otworzyt w 1997 roku w todzi. Obecnie, pod szyldem Carrefour w Polsce dziata
ponad 600 sklepdw w réznych formatach, sg to: hiper- i supermarkety oraz sklepy franczyzowe: mini-market i convenience.
Carrefour jest takze wtascicielem i zarzadcg centréw handlowych, skupionych w duzych i srednich miastach. Oferte
handlowg naszych sklepéw uzupetniajg stacje paliw. Dazgc do podniesienia jakosci zycia klientéw i konsumentéw, Carrefour
Polska realizuje strategie odpowiedzialnego biznesu, ktdra zaktada harmonijny rozwdj, w trzech dziedzinach réwnoczesnie:
na rzecz gospodarki, spoteczenstwa i Srodowiska.
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