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Czwarty z rzedu wzrost wartosci Barometru

Wartos¢ Barometru Koniunktury Konsumenckiej w czerwcu wyniosta -0,5 punktu (w skali od -
100 do +100). W poréwnaniu z notowaniem z poprzedniego miesigca, wskazanie Barometru
wzrosto az o 4,1 punktu. Byt to czwarty z rzedu wzrost wartosci Barometru. Pomimo dalszego
pozostawania wartosci wskaznika na poziomie ponizej zera, oznaczajacego utrzymywanie sie
niekorzystnego stanu koniunktury konsumenckiej, podkresli¢ nalezy jego wyrazne zblizenie sie
do wartosci neutralnej.

Na zmiane wartosci Barometru pozytywnie wptywaty nastepujace jego sktadowe: wzrost wartosci
biezgcego wskaznika ufnosci konsumenckiej, poprawa ogoélnego klimatu koniunktury w handlu, wzrost
nominalnej dynamiki wartosci kredytéw i pozyczek udzielonych gospodarstwom domowym, wzrost
realnej dynamiki sprzedazy detalicznej, wzrost dynamiki liczby pracujacych w sektorze
przedsiebiorstw oraz spadek wskaznika inflacji. Wzrost wartosci Barometru tagodzony byt przez
spadek nominalnej dynamiki przecietnych wynagrodzen brutto w sektorze przedsiebiorstw.

Odnotowany w maju poziom wartosci Barometru Koniunktury Konsumenckiej byt najwyzszy od
grudnia 2008 roku, kiedy to po raz ostatni odnotowano jego wyzszg wartos¢ (-0,2 punktu).
Stosunkowo wysoka warto$¢ wskaznika $wiadczy o poprawianiu sie stanu polskiej gospodarki.
Warto$¢ Barometru od szesédziesieciu szesciu miesiecy, a wiec od pieciu i pét roku, znajduje sie
ponizej poziomu neutralnego (czyli zera), co stanowito odbicie dominacji negatywnych czynnikéw w
gospodarce. Znaczgca poprawa wartosci wskaznika (w skali roku o prawie 12,5 punktu) oraz jego
wyrazne zblizenie do wartosci zero pokazuje jednak, ze stan taki moze sie w najblizszym czasie
zmieni¢.

Potwierdzajg to dostepne na rynku prognozy makroekonomiczne. Poprawiajgca sie w kraju sytuacja
gospodarcza sugeruje, ze w najblizszych miesigcach utrzymywaé sie powinien trend wzrostowy
Barometru. Wedtug aktualnych prognoz IBnGR, tempo wzrostu PKB w 2014 roku przyspieszy do 3,1
procent. W kazdym kolejnym kwartale bedzie ono coraz wyzsze, osiggajgc wartos¢ 3,3 procent w
ostatnich trzech miesigcach roku. Tempo takie, chociaz zdecydowanie wyzsze od obserwowanego w
poprzednich dwéch latach, trudno uznac¢ jednak za zadowalajgce, zwtaszcza w poréwnaniu z
wynikami osiaganymi w rekordowych pod tym wzgledem latach 2006-2008. Podobnych rekordowych
wynikow w najblizszych latach nie nalezy zresztg sie spodziewacé, chociaz w roku 2015 tempo wzrostu
gospodarczego przyspieszy do poziomu 3,8 procent.

Z perspektywy sektora handlowego najbardziej istotne sg prognozy odnosnie dynamiki konsumpcji. W
skali catego 2014 roku tempo wzrostu spozycia indywidualnego osiggnie warto$¢ 2,6 procenta, co
bedzie wynikiem lepszym od notowanych w latach 2012-2013. Podobnie jak w przypadku dynamiki
PKB, tempo wzrostu konsumpcji bedzie coraz wyzsze w kazdym kolejnym kwartale — od 1,9 procent w
pierwszym, do 3,2 procent w czwartym. W 2015 roku tempo wzrostu spozycia indywidualnego
zwiekszy¢ sie powinno do 3,5 procent.

Warto rowniez odnotowaé, ze po dwoch latach spadkéw, odwrécg sie negatywne tendencje w
ksztattowaniu sie popytu inwestycyjnego. W opinii IBnGR, nakfady inwestycyjne zwiekszg sie w 2014
roku o 5,1 procent.

Barometr Koniunktury Konsumenckiej jest wyliczanym comiesiecznie wskaznikiem obrazujgcym
aktualny stan koniunktury. Jego warto$ci zmieniajq sie w przedziale od -100 do +100. WartoSci ponizej
zera wskazujg niekorzystna koniunkture konsumencka, a powyzej — korzystna.
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Tabela Zmiany sktadnikéw czgstkowych BKK i ich wptyw na jego wartos¢

. . PrzijFy Poprzednia| Aktualna th_(w
Nazwa zmiennej przedziat .- .z na zmiane
. . . | wartos¢ wartos¢
zmiennosci BKK
BWUK [-100, +100] -21,0 -18,1 +0,87
Koniunktura w handlu [-100, +100] 0,1 3,7 +1,08
Nominalna dynamika kredytow i pozyczek [80, 160] 104,7 105,6 +0,16
Realna dynamika sprzedazy detaliczne;j [80, 140] 103,3 108,9 +1,49
Dynamika liczby pracujgcych [90, 110] 1011 101,1 +0,04
Dynamika cen konsumpcyjnych [100, 105] 100,7 100,3 +1,28
Nominalna dynamika wynagrodzen [95, 115] 104,8 103,8 -0,81
taczna zmiana wartosci BKK +4,11

Wykres Warto$ci Barometru Koniunktury Konsumenckiej w latach 2005-2014
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