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INFORMACJA PRASOWA

CARREFOUR POLSKA STAWIA NA NOWOCZESNE KANALY KOMUNUIKACII Z KLIENTAMI

Carrefour Polska za pomocg 17 nowoczesnych wielkoformatowych ekranéw LEDOWYCH prowadzi w
Krakowie dwuwymiarowg kampanie reklamowa.

taczenie nosnikow statycznych z cyfrowymi jest bardzo popularnym rozwigzaniem, stosowanym w
wielu kampaniach marketingowych na catym swiecie. Z jednej strony reklamy, wyswietlane na
monitorach sg bardzo szybko zauwazalne przez konsumentéw, z drugiej strony reklama w formie
drukowanej, zwtaszcza w branzy handlowej jest nadal bardzo skuteczna.

Przyktadem tego moga by¢ tzw. ,gazetki” dystrybuowane na terenie hipermarketéw Carrefour,
ktérych celem jest zapoznacie klienta z biezgcg ofertg handlowa. Nosnik ten od lat cieszy sie
niestabngcg popularnoscia, zwtaszcza wsrdd dojrzalszych wiekowo klientéw.

Potgczenie wspominanych kanatéw, daje mozliwos¢ nie tylko wzmocnienia przekazu, ale réwniez
dotarcia do szerszego grona klientéw.

,0becnie klienci przyzwyczajeni sq do szybkiego komunikowani sie oraz do atrakcyjnej formy
przekazu. Tradycyjne nosniki reklamy potrzebujg, wiec wsparcia w postaci nowoczesnych technologii,
takich jak aplikacje mobilne, czy wtasnie monitory LEDOWE, aby za ich pomocq dotrze¢ rowniez z
informacjg do mfodszego pokolenia, dla ktérego w naszych sklepach mamy takze ciekawq oferte
handlowq.” — wyjasnia Andrzej Bednarz dyrektor regionu Potudnie w Carrefour Polska

Kampania reklamowa Carrefour prowadzona za pomocg nosnikéw LED sktada sie z dwdch czesci.
Pierwsza z nich jest spdjna z aktualng ofertg handlowa, druga natomiast informuje klientéw o
specjalnych akcjach oraz wyjgtkowych ofertach cenowych dostepnych w danej chwili w
hipermarketach sieci. Dzieki nowoczesnej technologii przesytania danych, mozliwa jest aktualizacja
i zmiana contentu on-line, nawet kilka razy dziennie, dzieki czemu klienci na biezgco mogg
$ledzi¢ oferte handlowa firmy.

Obecnie Carrefour coraz intensywniej poszerza swoja oferte handlowg, wprowadzajgc nowe oraz
czesto trudnodostepne w innych marketach, produkty. Przyktadem moze by¢ tu seria asortymentu
bezglutenowego, a takze produkty o obnizonej zawartosci cukréow i ttuszczy dla oséb dbajgcych o
sylwetke. W hipermarketach Carrefour klienci mogg réwniez znalei¢ duzy wybdér produktéw
ekologicznych oraz regionalnych. Wartym zwrdcenia uwagi sg takze wedliny wyrabiane w
wedzarniach Carrefour. Produkty te powstajg w oparciu tradycyjne receptury, dzieki czemu
odznaczajg sie wyjatkowym Samkiem oraz wysokg jakoscia.



Dzieki potaczeniu reklamy drukowanej z reklamg mobilng klienci Carrefour mogg by¢ na biezgco ze
wszystkimi nowosciami, jakie firma wprowadza do swoich sklepéw. co gwarantuje .
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O Carrefour Polska

Carrefour Polska swoj pierwszy hipermarket otworzyt w 1997 roku w todzi. Obecnie, pod szyldem Carrefour w Polsce dziata
ponad 600 sklepédw w réznych formatach, sa to: hiper- i supermarkety oraz sklepy franczyzowe: mini-market i convenience.
Carrefour jest takze wtascicielem i zarzadcg centrow handlowych, skupionych w duzych i srednich miastach. Oferte
handlowg naszych sklepéw uzupetniajg stacje paliw. Dgzac do podniesienia jakosci zycia klientow i konsumentdow, Carrefour
Polska realizuje strategie odpowiedzialnego biznesu, ktéra zaktada harmonijny rozwdj, w trzech dziedzinach réwnoczesnie:
na rzecz gospodarki, spoteczenstwa i Srodowiska.
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