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Innowacyjna akcja marketingowa w Carrefour — po raz pierwszy w Polsce!

W czwartek, 10 lipca w hipermarkecie Carrefour Arkadia w Warszawie zaprezentowany
zostanie nowy, niestandardowy kanat do komunikacji z klientem. Za pomoca
nowoczesnych narzedzi muzycznych, klienci zostang wilaczeni do zabawy i beda
poznawaé oferte hipermarketéw Carrefour. To pierwsza taka akcja marketingowa w
Polsce.

W ramach akcji, na terenie hipermarketu Carrefour Arkadia zainstalowany zostanie specjalny
~grajacy stét’. Umieszczone na nim produkty, za kazdym dotknieciem bedg wydawaty rézne
dzwieki muzyczne. Klienci bedg mieli mozliwos¢ skomponowania wiasnych melodii i

zarazem wspéttworzy¢ zupetnie nowe kompozycije.

W mys$l hasta ,Pozytywnie kazdego dnia ©”, w zupetnie nowy i niestandardowy sposob,
Carrefour chce zainteresowac klientéw swojg ofertg handlowg. Pokaza¢ jg w zabawny i
zaskakujacy sposéb, a przede wszystkim wyjs¢ z ofertg poza standardowe obszary
komunikaciji.

Obecnie Carrefour coraz intensywniej poszerza swoja oferte handlowa, wprowadzajgc nowe
oraz czesto trudnodostepne w innych marketach, produkty. Przykladem moze by¢ tu seria
asortymentu bezglutenowego, a takze produkty o obnizonej zawartosci cukrow i ttuszczy dla
0s0b dbajacych o sylwetke. W hipermarketach Carrefour klienci moga rowniez znalez¢ duzy
wybor produktéw ekologicznych, bio oraz regionalnych. Wartym zwrdcenia uwagi sg takze
wedliny wyrabiane w wedzarniach Carrefour. Produkty te powstajg w oparciu tradycyjne

receptury, dzieki czemu odznaczajg sie wyjgtkowym smakiem oraz wysokg jakoscig.

Efektem czwartkowego ,marketingowego eksperymentu”, bedzie reklama produktowa
poftaczona z muzyka, ktéra zostanie wspot-skomponowana przez klientdw biorgcych udziat w
zabawie. Carrefour, poprzez zupetnie niekonwencjonalne dziatania chce pokaza¢ klientom,
ze reklama produktéw codziennej konsumpcji nie musi by¢ nudna. Potaczenie réznych
technik i kanatow komunikacji, daje mozliwos¢ nie tylko wzmocnienia przekazu, ale réwniez

dotarcia do szerszego grona klientow.

Grupa Carrefour

Obecna w 34 krajach jest drugim najwiekszym detalistg na Swiecie oraz liderem wielkiej dystrybucji w Europie. W ponad
10.100 sklepach zatrudnia 365000 pracownikow. W 2013 obroty Grupy wyniosty 100,2 mld euro. Grupa Carrefour
oferujaca réznorodnosé formatéow handlowych, kanatdéw dystrybucji oraz dziatajagca na wielu rynkach jest partnerem w
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codziennym zyciu 10 milionéw klientéw, ktérzy kazdego dnia odwiedzajg sklepy Carrefour na catym Swiecie, majgc dostep
do szerokiej gamy produktow i ustug w najlepszej cenie.

O Carrefour Polska

Carrefour Polska swoj pierwszy hipermarket otworzyt w 1997 roku w todzi. Obecnie, pod szyldem Carrefour w Polsce dziata
ponad 600 sklepdw w réznych formatach, sg to: hiper- i supermarkety oraz sklepy franczyzowe: mini-market i convenience.
Carrefour jest takze wtascicielem i zarzadcg centrow handlowych, skupionych w duzych i srednich miastach. Oferte
handlowa naszych sklepéw uzupetniajg stacje paliw. Dazgc do podniesienia jakosci zycia klientéw i konsumentéw, Carrefour
Polska realizuje strategie odpowiedzialnego biznesu, ktdra zaktada harmonijny rozwéj, w trzech dziedzinach réwnoczesnie:
na rzecz gospodarki, spoteczenstwa i Srodowiska.
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