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Informacja prasowa

Warszawa, 24 lipca 2014 roku

CARREFOUR POLSKA INAUGURUJE KAMPANIE ,.Z MILOSCI DO ZDROWIA”

Carrefour odpowiada na potrzeby Polakéw, ktorzy przywiazuja coraz wieksza wage do
zdrowego odzywiania i startuje z kampania ,,Z mitosci do Zdrowia”. Poza rozszerzeniem oferty
produktow bezglutenowych, ekologicznych, lokalnych oraz dla diabetykéw czy oferty
wyselekcjonowanych produktéw ,Jakos¢ Carrefour”, sie¢ organizowaé¢ bedzie akcje
edukacyjne dla konsumentow. Celem kampanii jest podniesienie Swiadomosci na temat zasad

zdrowego odzywiania.

Z badania ,,Opinie konsumentéw wielkomiejskich na temat zywnosci i zywienia” przeprowadzonego w
lipcu 2014 roku przez TNS Polska na zlecenie Carrefour w Warszawie, todzi, Gdansku, Krakowie i
Wroctawiu wynika, ze dla ponad 60 proc. konsumentéw bardzo wazne jest, aby zywnos¢ byta
smaczna, nie zawierata szkodliwych skfadnikéw, poprawiata kondycje zdrowotng, wptywata na dobry
stan zdrowia i zawierata wytgcznie naturalne skfadniki. Wyniki badania wskazujg réwniez, ze prawie
dwie trzecie mieszkahncow duzych polskich miast rozumie zdrowg zywnos¢ jako produkty bez
konserwantéw, a prawie potowa z nich uwaza, ze zdrowe jedzenie to takie, ktdre nie zawiera
sztucznych barwnikéw. Ponad 40 proc. utozsamia zdrowg zywnos¢ takze z warzywami i owocami

oraz zywnoscig ekologiczng (37 proc.) i nieprzetworzong (26 proc.).

Carrefour juz teraz moze sprosta¢ oczekiwaniom konsumentéw oferujgc im produkty dla diabetykéw,
bezglutenowe, sojowe, o obnizonej wartosci energetycznej oraz wybrane produkty ekologiczne, ktore

znajduja sie w specjalnej strefie ,Swiat Zdrowia”.

Dokonywane przez nas analizy rynku wyraznie wskazujg na zwrot klientow w strone produktéow
spozywczych o zwiekszonej wartosci zdrowotnej. Odpowiadamy na te zmiane potrzeb konsumentéw
poprzez produkty znajdujgce sie w strefie ,Swiat Zdrowia”, ale réwniez poprzez wzbogacenie oferty
produktow pochodzgcych od polskich rolnikéw i drobnych wytwoércéw — méwi Robert Nocen, Dyrektor

ds. Eksploatacji Hipermarketéw Carrefour Polska.

24

Carrefour



Carrefour (§9

Obecnie kompleksowa oferta produktéw ekologicznych dostepnych w Carrefour liczy ponad 300
pozycji asortymentowych: na targu swiezosci w sklepach Carrefour klienci odnajdg owoce i warzywa,
takze takie produkowane w gospodarstwach ekologicznych. Oferta eko obejmuje rowniez oliwy i oleje,
makarony, kasze, ryz, herbaty, kawy czy produkty dietetyczne w strefie ,Swiat Zdrowia”. Klienci
Carrefour wybiera¢ moga certyfikowane produkty ekologiczne sposréd tych wytwarzanych pod marka
wlasng Carrefour BIO oraz produkowanych pod innymi markami przez niezaleznych dostawcow.
Produkty marki wtasnej poza tym, ze oznaczone sg logo unijnym posiadaja takze certyfikat Agriculture
Biologique, przyznawany przez francuskie Ministerstwo Rolnictwa potwierdzajacy ich ekologiczny

rodowaod.

Z badan wfasnych naszego wydziatu wynika, ze 52 proc. ogotu polskich konsumentéw kupuje
zywno$c¢ ekologiczng, w tym 11 proc. mozna zaliczy¢ do regularnych jej nabywcéw. O dynamice
rozwoju rynku zywnosci ekologicznej, jak wynika z do$wiadczen innych krajow Europy, decyduje
rozwéj sprzedazy tej kategorii produktéw w duzych sieciach dystrybucji. To wpfywa na obnizenie
kosztéw logistycznych, marz handlowych, a w rezultacie spadek poziomu cen oraz zwiekszenie
popytu — méwi dr Sylwia Zakowska-Biemans z Wydziatu Nauk o Zywieniu Czlowieka i Konsumpgiji

Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie.

Na razie strefa ,Swiat Zdrowia” funkcjonuje w wybranych sklepach Carrefour w Warszawie i w
Krakowie. Z badan TNS Polska dla Carrefour wynika, ze dla ok. 20 proc. grupy mieszkancéw duzych
polskich miast oferta tego typu produktéow jest wcigz trudno dostepna, dlatego Carrefour poza
rozszerzeniem asortymentu na kolejne lokalizacje, planuje wprowadza¢ do sprzedazy nowe produkty
z tej linii.

Kampania ,Z mitosci do Zdrowia” to réwniez wsparcie lokalnych producentéw oraz wspodipraca
z producentami regionalnej zywnosci tradycyjnej. Carrefour wspotpracuje z ok. 400 lokalnymi
dostawcami, ktérzy dostarczajg do najblizszych sklepdéw sieci m.in. pieczywo i produkty mleczne.
W niektérych przypadkach wspodtpraca ta owocuje powstawaniem produktéow z certyfikatem ,Jakosé
Carrefour”, ktéry gwarantuje petng identyfikowalnos¢ produktu ,od pola do stotu”. Dotychczasowe
doswiadczenie w tym zakresie pozwala mysle¢ o poszerzeniu oferty o kolejne produkty od polskich

dostawcow.

Prof. dr hab. Krystyna Gutkowska z Wydzialu Nauk o Zywieniu Cztowieka i Konsumpcji Szkoty
Gtéwnej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie podkre$la: Konsumenci coraz czesciej dazg do
kupowania produktéw zywnoSciowych, ktérych ,droga pomiedzy producentem a konsumentem” jest
relatywnie krotka, co daje gwarancje zakupu produktow Swiezych w atrakcyjnej dla konsumenta cenie.

Oba te czynniki nalezg do najwazniejszych kryteriow wyboru zywno$ci. Ponad 80 proc. sposréd
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konsumentow badanych przez TNS Polska na zlecenie Carrefour deklaruje, ze stara sie kupowac
warzywa i owoce dostepne sezonowo. Natomiast 74 proc. badanych zgadza sie ze stwierdzeniem, ze
ze wzgledu na krétszy transport wolg produkty ze swojego regionu. Zywno$é lokalna postrzegana jest
bardzo pozytywnie w kontek$cie walorow sensorycznych, potencjalnego wptywu na zdrowie, ale

réwniez oddziatywania na lokalnq gospodarke i srodowisko.

Dyrektorzy regionalni Carrefour majg petng autonomie w wyborze i rekomendowaniu dostawcow
lokalnych. Jako firma odpowiedzialna spotecznie Carrefour Polska wierzy, ze wsparcie matych i
srednich producentéw przyczynia sie do rozwoju polskiego rolnictwa, a takze wptywa pozytywnie na

rozwoj spotecznosci lokalnych.

W czasie trwania kampanii ,Z mitosci do Zdrowia” Carrefour Polska bedzie sie angazowat w

sponsoring wydarzen sportowych i programy edukacyjne na temat zdrowego odzywiania.

Grupa Carrefour

Obecna w 34 krajach jest drugim najwiekszym detalistg na Swiecie oraz liderem wielkiej dystrybucji w Europie. W ponad
10.100 sklepach zatrudnia 365 000 pracownikéw. W 2013 obroty Grupy wyniosty 100,2 mld euro. Grupa Carrefour
oferujgca réoznorodnos¢ formatéw handlowych, kanatéw dystrybucji oraz dziatajgca na wielu rynkach jest partnerem w
codziennym zyciu 10 milionéw klientéw, ktérzy kazdego dnia odwiedzajg sklepy Carrefour na catym Swiecie, majgc dostep
do szerokiej gamy produktow i ustug w najlepszej cenie.

O Carrefour Polska

Carrefour Polska swoj pierwszy hipermarket otworzyt w 1997 roku w todzi. Obecnie, pod szyldem Carrefour w Polsce dziata
ponad 600 sklepdw w réznych formatach, sg to: hiper- i supermarkety oraz sklepy osiedlowe: mini-market i convenience.
Carrefour jest takze witascicielem i zarzadcg centréw handlowych, skupionych w duzych i $rednich miastach. Oferte
handlowa naszych sklepéw uzupetniaja stacje paliw. Dgzac do podniesienia jakosci zycia klientéw i konsumentéw, Carrefour
Polska realizuje strategie odpowiedzialnego biznesu, ktéra zaktada harmonijny rozwdj, w trzech dziedzinach réwnoczesnie:
na rzecz gospodarki, spoteczenstwa i Srodowiska.

Kontakt dla mediow:
Anna Samul, Senior Account Manager MSLGROUP, tel.: 22 437 49 59, e-mail: anna_samul@-carrefour.com

Maria Cieslikowska, Dyrektor Komunikacji Zewnetrznej i PR, Rzecznik Prasowy, e-mail: maria_cieslikowska@carrefour.com
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