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Informacja prasowa

Warszawa, 7 pazdziernika 2014 r.

Duzy wzrost zysku UNIQA TU

o Skiadka przypisana brutto spotek UNIQA w Polsce wyniosta 689,454 min zt po Il
kwartale 2014 r. (I-ll kw. 2013: 820,421min zi)

¢ Wynik finansowy brutto UNIQA TU po | pétroczu to 17,506 min zt (I-11 kw.
2013: 10,318 min zi)

Spétki ubezpieczeniowe UNIQA w Polsce zebraty 689, 454 min zt sktadki przypisanej brutto po Il
kwartale 2014 r . (I-1l kw. 2013: 820,421). Majatkowa spdtka UNIQA osiagneta przypis sktadki na
poziomie 570,928 min zt, a kolejne 118,526 min zt pochodzi ze spétki zyciowej. Wynik finansowy
brutto obu spétek wynidst tacznie 20,357 min zt, z kolei wynik netto osiagnat poziom 15,753 min
zt. Istotnie, bo prawie 2-krotnie zysk przed opodatkowaniem poprawita spétka majatkowa,
wypracowujac wynik na poziomie 13,457 min zt (I-1l kw. 2013: 7,250 min zt).

UNIQA TU SA

W pierwszym potroczu roku 2014 UNIQA TU kontynuowata ubiegtoroczny trend poprawy wynikow
finansowych, pomimo utrzymujacych sie niekorzystnych tendencji rynkowych — zwtaszcza trwajacej
nasilonej konkurencji cenowej w wigkszosci segmentéw rynku ubezpieczeh majatkowych.

Spotka kontynuowata wzrosty w najbardziej rentownych liniach biznesowych. Dzigki
konsekwentnemu rozwojowi sprzedazy ubezpieczen korporacyjnych sktadka przypisana w sektorze
ubezpieczen ogniowych wzrosta o 7 proc. - W ubezpieczeniach korporacyjnych pomimo duzych
spadkéw Srednich cen utrzymalismy dodatniq dynamike sktadki (3 proc. wraz z ubezpieczeniami flot)
przy utrzymaniu akceptowalnych wskaznikéw szkodowosci. W tej grupie funkcjonujq takze gwarancje
ubezpieczeniowe, ktére wygenerowaty 6-proc. dynamike z duzo nizszym wspétczynniku szkodowosci (38
proc.) niz ten, ktéry zostat osiqgniety przez rynek (51 proc.) - moéwi Andrzej Jarczyk, prezes grupy
UNIQA w Polsce.
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W obszarze ubezpieczen mieszkaniowych sukcesem zakonczyto si¢ wprowadzenie do sprzedazy
nowego produktu mieszkaniowego , Two6j DOM Plus”, ktéry spotkat sie z duzym zainteresowaniem
ze strony sprzedawcéw i klientéow, czego dowodzi nagroda ,Laur Konsumenta — Odkrycie Roku
2014”. W efekcie sktadka przypisana z tej linii wzrosta o 8,6 proc. Wzrosty zanotowano réwniez w
obszarze ubezpieczeh assistance (12 proc.), finansowych (6 proc.) oraz w ubezpieczeniach
sprzedawanych w kanale bancassurance.

W dalszym ciagu zmniejszeniu ulega przypis w obszarach rynku najsilniej objetych konkurencja
cenowg — gtébwnie w ubezpieczeniach komunikacyjnych. Widaé to po danych dla catego rynku -
spadek sprzedazy w ubezpieczeniach komunikacyjnych byt na poziomie 3,28 proc. w pierwszej
pofowie tego roku.

- UNIQA konsekwentnie prowadzi racjonalnq polityke cenowq opartg na oferowaniu produktéw w cenie
zapewniajqcej pokrycie ponoszonego ryzyka ubezpieczeniowego oraz na eliminacji z portfela ryzyk o
najwyZszej szkodowosci. W zetknieciu z agresywnq (w wielu przypadkach dumpingowq) politykq cenowq
niektorych konkurentéow moze to powodowaé spadki sprzedazy w liniach biznesowych, gdzie
konkurowanie cengq jest najsilniejsze — podkresla Andrzej Jarczyk.

W rezultacie sp6tka majatkowa zanotowata spadek sktadki przypisanej brutto na poziomie 5,6 proc.
(wynikajacy gtéwnie z ubezpieczen komunikacyjnych), osiagajac po pierwszym potroczu 2014 roku
sktadke w kwocie 570,9 min zt.

Jednoczednie w pierwszym pétroczu 2014 roku spotka osiagneta zysk przed opodatkowaniem na
poziomie 17,5 min zi. Jest to rezultat o prawie 70 proc. lepszy od osiagnigtego w analogicznym
okresie roku ubiegtego. Gtéwne czynniki wptywajace na tak dynamiczny wzrost zyskéw to racjonalna
polityka oceny ryzyka (underwritingu), konsekwentne eliminowanie z portfela najbardziej
szkodowych uméw oraz aktywne zarzadzanie poziomem kosztébw w sytuacji niskiej dynamiki
sprzedazy.

Na poprawe wyniku finansowego wptyw miata réwniez zmiana struktury portfela (udziat
ubezpieczen komunikacyjnych w tacznej sktadce zmniejszyt sie w pierwszym pétroczu 2014 roku do
46,5 proc. w poréwnaniu z 49,4 proc. rok wczesniej). Wzrost wyniku z dziatalnosci lokacyjnej zostat
osiagnigty pomimo niskich stop procentowych oraz dzieki ciagtej optymalizacji procesu inkasa
sktadki pozwalajacej na zmniejszenie rezerw na niesciggalne naleznosci.

UNIQA TU na Zycie SA

UNIQA TU na Zycie w pierwszym pétroczu 2014 roku dynamicznie rozwijata sprzedaz produktéw ze
sktadkaq regularng przy jednoczesnej redukcji poziomu sktadki z produktéw ze sktadka jednorazowa.
taczna wartos¢ sktadki przypisanej w pierwszym pétroczu 2014 roku wyniosta 118,5 min zt (-1l kw.
2013: 215,4 min zt).
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- UNIQA pozostaje na Sciezce dynamicznego wzrostu w zakresie ubezpieczen ze sktadkq regularnq. 12-
proc. dynamika, wypracowana przede wszystkim w obszarach ubezpieczen grupowych i kanale
bancassurance, plasuje nasze towarzystwo w gronie lideréw wzrostu - méwi Andrzej Jarczyk, prezes
grupy UNIQA w Polsce. -W obszarze skfadki jednorazowej wyniki sprzedazy sq bardziej zmienne - po
bardzo wysokiej dynamice w roku 2013, rok 2014 zwiqzany jest z korektq, odzwierciedlajq priorytety
strategiczne naszego partnera bankowego w zakresie pozycjonowania réznych klas produktow
inwestycyjnych w jego wiasnej ofercie — dodaje Andrzej Jarczyk, prezes grupy UNIQA w Polsce.

Wskaznik wzrostu skfadki regularnej w analizowanym okresie 2014 roku w poréwnaniu z
analogicznym okresem 2013 roku wyniést 11,9 proc., co oznacza przypis w kwocie 50,5 min zt.
UNIQA TU na Zycie w zakresie skladki regularnej realizuje wzrost znacznie przekraczajacy
obserwowany na rynku, ktéry wedtug danych po Il kw. 2014 r. wyniost zaledwie 3,11 proc
Dynamiczny rozw0j mozna zaobserwowac réwniez w przypadku innych linii produktowych, w tym
wzrost sprzedazy ubezpieczen grupowych wynidst 12 proc. oraz podobny poziom wzrostu uzyskano
w przypadku terminowego ubezpieczenia na zycie. W strukturze portfela ubezpieczen dla sktadki
regularnej dominowaty ubezpieczenia grupowe, ktorych udziat w portfelu na koniec pierwszego
poétrocza 2014 roku wynibst 58 proc.

Produkty ze sktadka jednorazowa przyniosty spotce 68 min zt przypisu w pierwszym pétroczu 2014
roku. Zmniejszenie sktadki jednorazowej odzwierciedla tendencje obserwowane na rynku, ktory
wedtug danych po Il kw. 2014 zanotowat spadek o 25,43 proc. w odniesieniu do analogicznego
okresu roku poprzedniego.

Zysk finansowy przed opodatkowaniem UNIQA TU na Zycie za pierwsze péirocze 2014 r. wyniost
2,9 min zt i byt zgodny z planem. Niewielki spadek zysku w poréwnaniu z analogicznym okresem
roku ubiegtego (o 0,3 min zt) wynika gtéwnie z inwestycji w rozwdj sieci sprzedazy.

UNIQA Polska

Grupe UNIQA w Polsce reprezentuja sp6tki UNIQA TU SA oraz UNIQA TU na Zycie SA, oferujace
ubezpieczenia majatkowe, komunikacyjne i zyciowe, zaréwno dla klientéw indywidualnych, jak

i instytucjonalnych. Obecnie UNIQA TU SA zajmuje 5. pozycje na rynku ubezpieczeniowym pod
wzgledem wysokosci sktadki przypisanej brutto, ktéra w 2013 wyniosta ponad 1,12 mld zt. Dzigki
rozbudowanej sieci sprzedazy oraz zaangazowaniu ponad 3 000 agentéw, UNIQA jest blisko
klientéw, zapewniajac im profesjonalne doradztwo i pomoc w wyborze ubezpieczenia. Produkty
UNIQA mozna kupi¢ zarébwno w ramach sieci wytacznej, liczacej okoto 130 placowek, jak

i w multiagencjach oraz u brokeréw i dealeréw samochodowych. Grupa Ubezpieczeniowa UNIQA
jest laureatem konkursu Gazety Bankowej w kategorii ,,Przyjazna Firma Ubezpieczeniowa 2011”.
UNIQA TU SA zostata uhonorowana przez miesiecznik ekonomiczny Home & Market statuetkami
»Najlepszy Partner w Biznesie” oraz ,Srebrny Parasol”. Inwestorem strategicznym spétek jest
europejski holding ubezpieczeniowy o austriackich korzeniach - UNIQA Insurance Group AG.

Grupa UNIQA
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Grupa UNIQA nalezy do wiodacych grup ubezpieczeniowych na swoich podstawowych rynkach w
Austrii i Europie Srodkowo-Wschodniej. 22 000 pracownikéw i wspétpracownikéw obstuguje 9 min
klientéow w 19 krajach. UNIQA i Raiffeisen Insurance to dwie silne marki, gwarantujace bardzo
dobra podstawe do dalszego rozwoju. UNIQA jest obecna w 15 krajach w regionie Europy
Srodkowo-Wschodniej: Albanii, Bosni i Hercegowinie, Butgarii, Kosowie, Chorwacji, Macedonii,
Czarnog6rze, Polsce, Rumunii, Rosji, Serbii, Stowacji, Czechach, Ukrainie i Wegrzech. Do Grupy
UNIQA naleza réwniez sp6tki ubezpieczeniowe we Wioszech, Szwajcarii i Liechtensteinie.

Kontakt dla mediow:

Katarzyna Ostrowska

Rzecznik prasowy UNIQA

tel. (+48) 697 770 498

e-mail: katarzyna.ostrowska@uniga.pl



