Warszawa, 10 marca 2015 r.

Informacja prasowa

Ekoakcje w Centrum Handlowym Glinki

Jak segregowac odpady? Jak wyglada proces recyklingu? Jakie opakowania produktéw wybieraé? Na te
pytania bedzie mozna otrzyma¢ odpowiedZz w Centrum Handlowym Glinki w Bydgoszczy, gdzie Centrum
UNEP/GRID-Warszawa organizuje warsztaty edukacyjne w ramach kampanii ,Zréb prezent sobie
i sSrodowisku”. Podobne spotkania odbed3 sie rowniez w innych centrach handlowych nalezacych do sieci
Carrefour Polska.

Podczas warsztatéw mozna bedzie dowiedzieé sie wiecej na temat m.in. mozliwosci poddawania opakowan
procesom recyklingu, segregacji odpaddéw czy oznakowania opakowan. Animatorzy przygotowali gry i
zabawy edukacyjne — nie tylko dla najmtodszych. Kazdy moze sprawdzi¢ swojg wiedze rozwigzujac e-quiz i
uczestniczac w konkursach z nagrodami. Na stoisku edukacyjnym dostepne bedg réwniez praktyczne
ekoporadniki. Warsztatom towarzyszy takze wystawa plakatéw poswieconych tematyce odpowiedzialnej
konsumpcji.

Ekoakcje to jedno z dziatan zaplanowanych w ramach kampanii ,Zréb prezent sobie i Srodowisku”.
Gtéwnym celem tego przedsiewziecia (zapoczatkowanego w 2013 roku), jest zwiekszenie wiedzy
spoteczenstwa na temat zmian klimatycznych oraz wptywu kazdego cztowieka na tempo tych zmian.
Motywem przewodnim trwajgcej aktualnie edycji kampanii s3 opakowania i odpady opakowaniowe.

Robigc codzienne zakupy wszyscy mamy realny wplyw na to, jakq presje wywieramy na srodowisko
naturalne. To wifasnie przy potfce zakupowej decydujemy m.in. jak opakowany produkt wtozymy do koszyka
(czy jest zapakowany adekwatnie do wielkosci i rodzaju czy tez w kilka niepotrzebnych warstw i czy potem
mozna poddac takie opakowanie recyklingowi), czy kupimy produkt pochodzgcy z innego kontynentu, czy od
lokalnych producentéw (co wigze sie z mniejszqg emisjqg CO, wynikajgcq ze zuzycia mniejszej ilosci paliwa) —
podkresla Matgorzata Konkol, koordynator kampanii (Centrum UNEP/GRID-Warszawa) - Wybory miliardéw
konsumentoéw na catym sSwiecie mogq zatem skfoni¢ producentdw do wiekszej dbatosci o stan srodowiska,
w ktérym wszyscy zyjemy — dodaje.

Umozliwienie klientom Centrum Handlowego Glinki udziatu w warsztatach ekologicznych wpisuje sie
w realizowang od lat polityke biznesu odpowiedzialnego spotecznie Carrefour Polska. Do jej kluczowych
elementéw nalezy program ,Stop Marnotrawstwu”, ktdérego celem jest m.in. promowanie postaw
proekologicznych oraz zapobieganie marnotrawstwu surowcow na kazdej ptaszczyznie funkcjonowania
firmy oraz wsrdd klientow.

Jedng z najnowszych inicjatyw Carrefour w tym zakresie jest projekt ,,Gospodarowanie odpadami BIO”,
realizowany w 28 sklepach sieci, w ramach ktorego w drodze kompostowania odzyskiwane sq nienadajgce



sie do sprzedazy warzywa i owoce. Wspdtoracujemy rowniez z licznymi organizacjami w ramach inicjatywy
majgcej na celu zmniejszenie wpfywu na sSrodowisko opakowan produktéw marki wtasnej. Juz teraz
wszystkie nasze opakowania produktow marki wtasnej posiadajq certyfikat ,,Zielony Punkt”. Do pozostatych
inicjatyw zrealizowanych przez Carrefour Polska w ramach ,Stop Marnotrawstwu” nalezg m.in.:
wprowadzenie innowacyjnych rozwiqzan ekologicznych Free Cooling System oraz stworzenie programu
edukacyjnego dla klientéw ,Odpowiedzialni kazdego dnia!” — moéwi Barbara Kowalska, Senior Manager
Dziatu Jakosci Carrefour Polska.

Organizatorzy kampanii EKOPREZENT zachecajg do podejmowania prostych ekopostanowied — zmiany
swoich codziennych nawykéw w domu, w pracy, podczas zakupdw. Mozna to robi¢ za pomocg specjalnego
formularza dostepnego na portalu kampanii. Odwiedzajgc portal kampanii www.ekoprezent.org oraz jej

profil na FB, mozna $ledzi¢ na biezgco aktualnosci dotyczace wydarzen organizowanych w ramach projektu.

Kampania dofinansowana ze Srodkow Narodowego Funduszu Ochrony  Srodowiska
i Gospodarki Wodnej. Partner merytoryczny: EKO-PUNKT.

Warsztaty edukacyjne dla klientéw odbedga sie rowniez w innych centrach handlowych Carrefour Polska,
najblizsze odbedg sie w todzi w Galerii £&dzZ ul. Przybyszewskiego 176/178, w dniach 13-15 marca.

Kontakt dla mediow:

www.ekoprezent.org www.gridw.pl

Organizator kampanii: Centrum UNEP/GRID-Warszawa jest osrodkiem $wiatowej sieci GRID (Global Resource
Information Database), ktdrej celem jest wzmocnienie efektywnego zarzadzania zasobami $rodowiska naturalnego
na poziomie krajowym, regionalnym i globalnym, przez gromadzenie, analizowanie i upowszechnianie danych
o srodowisku. Centrum jest partnerem jednostek samorzadowych, oswiatowych oraz firm wdrazajgcych polityke
spotecznej odpowiedzialnosci biznesu (CSR).

Kampania ,,Zréb prezent sobie i srodowisku” (zapoczatkowana jesienig 2013 roku). Gtdwnym celem kampanii jest
podniesienie poziomu $wiadomosci spoteczenstwa (w tym przedsiebiorcéw) w zakresie zmian klimatu i wptywu
cztowieka na te procesy, a takze ksztattowanie pozgdanych postaw i zachecenie do podejmowania dziatan przyjaznych
srodowisku. Motywem przewodnim trwajacej aktualnie Il edycji kampanii sg opakowania i odpady opakowaniowe.
Kampania jest dofinansowana ze érodkéw Narodowego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej.

Wiecej na: www.ekoprezent.org

Grupa Carrefour

Obecna w 34 krajach jest jednym z najwiekszym detalistéw na sSwiecie oraz liderem wielkiej dystrybucji
w Europie. W ponad 10.100 sklepach zatrudnia 365 000 pracownikéw. W 2013 obroty Grupy wyniosty 100,2 mlid
euro. Grupa Carrefour oferujgca réznorodnos¢ formatéw handlowych, kanatéw dystrybucji oraz dziatajgca na wielu
rynkach jest partnerem w codziennym zyciu 10 milionédw klientdw, ktdrzy kazdego dnia odwiedzajg sklepy
Carrefour na catym swiecie, majgc dostep do szerokiej gamy produktow i ustug w najlepszej cenie.

O Carrefour Polska

Carrefour Polska swdj pierwszy hipermarket otworzyt w 1997 roku w todzi. Obecnie, pod szyldem Carrefour
w Polsce dziata ponad 700 sklepow w réznych formatach: sg to hiper- i supermarkety oraz sklepy osiedlowe.
Carrefour jest takze wtascicielem i zarzgdcg centréw handlowych, skupionych w duzych i sSrednich miastach. Oferte
handlowg naszych sklepéw uzupetniajg stacje paliw. Dazac do podniesienia jakosci zycia klientéw i konsumentdw,
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Carrefour Polska realizuje strategie odpowiedzialnego biznesu, ktdra zaktada harmonijny rozwdj, w trzech
dziedzinach réwnoczesnie: na rzecz gospodarki, spoteczenstwa i srodowiska.



