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Warszawa, 29 czerwca 2015

Carrefour Polska wprowadza rozwigzania przyjazne srodowisku

W sklepach Carrefour, w ktéorych wprowadzono innowacyjne rozwigzania
proekologiczne, udato sie zmniejszyé zuzycie energii elektrycznej o kilkadziesiat
procent. Zastosowanie w sklepach lamp LED powoduje zuzycie w ciagu miesigca od
20 do 30% mniej energii potrzebnej na oswietlenie, a system chtodniczy oparty na
technologii CO2 pozwala miesiecznie zaoszczedzi¢ od 30 do 40% energii elektryczne;.

Carrefour Polska, jako firma realizujgca strategie biznesu odpowiedzialnego spotecznie,
zwraca szczegolng uwage na ochrone srodowiska i wprowadza w swoich sklepach
rozwigzania proekologiczne. Jednym ztakich rozwigzan jest wymiana tradycyjnego
oswietlenia na energooszczedne lampy LED. Zamontowano je juz w 55 sklepach Carrefour
w catym kraju.

Kolejne rozwigzanie, ktére znacznie wptywa na zmniejszenie wykorzystania energii to
przyjazny $rodowisku system chiodniczy, wykorzystujacy dwutlenek wegla jako czynnik
chtodzacy. Zastosowanie CO2 pozwala uzyskac¢ bardzo niskie temperatury i jest bezpieczne
dla ludzi i produktéw, przy jednoczesnym zmniejszeniu zuzycia energii wykorzystywanej do
chtodzenia $rednio od 30 do 40%. System dziata juz wwybranych sklepach
w wojewodztwach: mazowieckim, t6dzkim, warminsko-mazurskim, matopolskim,
dolnoslgskim i wielkopolskim.

Przyktadem sklepu, w ktérym dzieki wymianie na o$wietlenie LED i wprowadzeniu systemu
chtodniczego osiggnieto znaczace oszczednosci jest Carrefour Warszawa Wilenska. Zuzycie
energii wykorzystywanej do chiodzenia zmalato tam sSrednio o 40%, a energii
wykorzystywanej na os$wietlenie przecietnie o 30%. W skali roku pozwolito to zaoszczedzi¢
ponad 1 300 000 kWh energii elektrycznej.

Energooszczedny system chtodniczy i wymiana na oS$wietlenie LED pozwalajg nam
zmniejszyC zuzycie energii elektrycznej o kilkadziesigt procent w kazdym sklepie, w ktorym
wprowadzono zmiany — mowi Ronan Martin, Wiceprezes Zarzgdu Carrefour Polska
ds. Ekspansji Centrow Handlowych. Wptyw tego typu rozwigzan na $rodowisko jest
zZnaczgcy, poniewaz oszczednosci jakie udaje sie uzyskaC np. przez zamontowanie
oSwietlenia LED sg natychmiastowe. W jednym z poznanskich sklepéw Carrefour
energooszczedne oSwietlenie zostato zainstalowane w marcu, a juz w maju w Sklepie zuzyto
ponad 19 000 kWh mniej energii elektrycznej w poréwnaniu do tego samego miesigca
w 2014 roku — dodaje Ronan Martin.

Wprowadzenie innowacyjnych rozwigzan w sklepach Carrefour to jeden z elementéw
realizowanego od 2013 r. programu ,STOP Marnotrawstwu”, ktérego celem jest walka
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z marnotrawstwem na kazdym szczeblu funkcjonowania firmy, a takze promowanie postaw
proekologicznych wsérod klientéw, pracownikdéw oraz dostawcow.

Zobowiazanie Grupy Carrefour na rzecz klimatu:

Ochrona zasobdw naturalnych w celu zaoferowania klientom produktow wysokiej jakosci to kluczowy element polityki
biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour, ktéra dziata i inwestuje na rzecz ograniczenia swojego wptywu na
Srodowisko.

Fundamentem tej polityki, realizowanej przez pracownikdéw Carrefour, sg trzy filary: walka ze wszelkimi formami
marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci i wspieranie partneréw przedsiebiorstwa.

Dla nas to podstawa wszystkich naszych dziatan.

O Carrefour Polska

Carrefour Polska swoj pierwszy hipermarket otworzyt w 1997 roku w todzi. Obecnie, pod szyldem Carrefour w Polsce dziata
ponad 700 sklepéw w réznych formatach, sg to: hiper- i supermarkety oraz sklepy osiedlowe: mini-market i convenience.
Carrefour jest takze wiascicielem i zarzadcg centrow handlowych, skupionych w duzych i srednich miastach. Oferte
handlowg naszych sklepéw uzupetniajg stacje paliw. Dgzgc do podniesienia jakosci zycia klientéw i konsumentow, Carrefour
Polska realizuje strategie odpowiedzialnego biznesu, ktéra zaktada harmonijny rozwéj, w trzech dziedzinach réwnoczesnie:
na rzecz gospodarki, spoteczenstwa i sSrodowiska.

Kontakt dla mediéw:

Maria Cieslikowska, Dyrektor Komunikacji Zewnetrznej i PR, Rzecznik Prasowy, e-mail: maria_cieslikowska@carrefour.com
Anna Samul, Senior Account Manager MSLGROUP, tel.: 22 437 49 59, e-mail: anna_samul@carrefour.com



