UNIQA

Informacja prasowa
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Zysk spotek UNIQA w Polsce wzrost o 1/4

= Zysk brutto spolek UNIQA w Polsce byl o 25 proc. wyzszy i wyniost 25,4 min zi

*  Wiynik finansowy spotki majatkowej wzrost o 36 proc., do 23,8 min zi

= Wizroslta skladka w ubezpieczeniach majatkowych oraz zyciowych ze skladka
regularng, spadla z kolei w ubezpieczeniach komunikacyjnych

* UNIQA Polska wcigz koncentruje si¢ na utrzymaniu wzrostu w liniach produktowych

gwarantujacych rentownos$¢

W pierwszym pélroczu 2015 r. UNIQA w Polsce poprawila wynik finansowy. Zysk brutto spélek
wyniést 25,4 min zi (I-V1 2014: 20,4 min z}). Z kolei wynik netto siegnat 19,7 min zt (I-VI 2014: 15,8
mln zl). L.aczna wartos$¢ skladki przypisanej brutto wyniosta 629,3 min zt (spadek o 9 proc., I-VI 2014:
689,5 min zl).

UNIQA TU

Sktadka przypisana brutto spotki majatkowej UNIQA wyniosta 546,5 min zt za I potrocze 2015 r. Byla
nizsza o 4,3 proc. w porownaniu z analogicznym okresem 2014 r. (I-VI 2014: 570,9 min zt). Spadek ten
wynika przede wszystkim ze zmniejszenia sprzedazy ubezpieczen komunikacyjnych, gdzie w dalszym ciaggu
widoczna jest silna konkurencja cenowa.

- UNIQA stara si¢ utrzymywaé ceny ubezpieczen komunikacyjnym na poziomie zapewniajgcym pokrycie
ryzyka ubezpieczeniowego — zapewnia Andrzej Jarczyk, prezes UNIQA w Polsce. — Dane rynkowe PIU
pokazujq, ze obnizanie Sredniej rynkowej sktadki w ubezpieczeniach OC i AC wyhamowuje. Pozwala to mie¢
nadzieje, ze na rynku pojawity si¢ sygnaly, zZe wojna cenowa by¢ moze zbliza si¢ do konca. Jednakze spadki
w Sredniej skladce za pierwsze potrocze 2015 roku, z pewnosciq nie zostang zasypane w drugiej polowie
roku. Nie ma co tez liczy¢ na pozytywny wynik techniczny z ubezpieczen komunikacyjnych — dodaje.

Sktadka przypisana UNIQA z ubezpieczen komunikacyjnych skurczyta si¢ o 15,5 proc. Udziat ubezpieczen
komunikacyjnych w sktadce przypisanej systematycznie maleje — na koniec czerwca 2015 r. wyniost juz
tylko 41 proc., wobec 46,5 proc. rok wczesnie;.
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Znacznie lepsze wyniki sprzedazy UNIQA osiggneta w sektorze ubezpieczen majatkowych, w ktorych
pomimo réwniez Silnej presji na ceny, uzyskata 5,5-proc. wzrost sktadki. Bylo to mozliwe glownie dzigki
pozyskaniu nowych klientéw korporacyjnych, a takze dzigki wzrostowi w ubezpieczeniach dla sektora
mieszkalnictwa.

- Od kilku lat rozwijamy sprzedaz ubezpieczen korporacyjnych. W pierwszym potroczu zanotowalismy wzrost
przypisu o 8,2 proc. Tylko biorgc pod uwage wspolprace z brokerami zwigkszyliSmy przypis W
ubezpieczeniach korporacyjnych o 40,1 proc. Stale pozyskujemy tez nowych klientow — méwi Andrzej
Jarczyk. - W kwietniu UNIQA zostala liderem konsorcjum, ktére ubezpiecza budowe nowego bloku
energetycznego w Elektrowni Turow. To juz kolejny, po ubezpieczeniu budowy bloku w Jaworznie, duzy nasz
sukces. A takze najwiekszy kontrakt ubezpieczeniowy w sektorze energetycznym podpisany w tym roku.
Bardzo cieszymy sie z tego sukcesu — dodaje prezes.

Do grona klientow UNIQA dotaczyly takze kolejne firmy kolejowe - Koleje Mazowieckie, PKP Intercity (w
tym ubezpieczenie casco sktadow Pendolino) oraz MPK Krakow.

Nizszy poziom sprzedazy UNIQA powoduje, ze duzo uwagi poswieca kosztom prowadzonej dziatalnosci.
Koszty akwizycji i administracji byly nizsze o 7,2 proc. w pordwnaniu z analogicznym okresem roku
ubiegltego.

- Scista kontrola kosztow w polgczeniu z lepszq strukturg portfela spowodowaly, ze mimo spadku sprzedazy,
poprawilismy wynik finansowy. Zysk brutto wyniost 23,8 min zt i byt o ponad jedng trzecig wyzszy niz przed
rokiem — mowi Andrzej Jarczyk.

Dla porownania, w pierwszym potroczu 2014 r. zysk brutto UNIQA TU wyniost 17,5 min zt. Po sze$ciu
miesigcach 2015 r. jest wyzszy o 36,2 proc. Na 30 czerwca 2015 r. UNIQA TU spelniata wszystkie
ustawowe wymogi bezpieczenstwa.

UNIQA TU na Zycie

UNIQA TU na Zycie W | pétroczu 2015 r. dynamicznie rozwijata sprzedaz produktéw ze sktadkg regularng
przy jednoczesnej redukcji poziomu sktadki z produktow ze sktadka jednorazowa. Laczna warto$¢ sktadki
przypisanej w okresie styczen-czerwiec 2015 r. wyniosta 82,8 min zt, wobec 118,5 min zt rok wczesniej
(spadek o 30 proc.). Rownoczesénie przypis z ubezpieczen ze sktadka regularng wzrést o 12,4 proc., do 56,8
min zt (I-VI2014: 50,5 mln zt).

- Wzrost przypisu sktadki w produktach zyciowych ze sktadkq regularng w UNIQA jest znacznie wyzszy niz
sredni na rynku. Wedtug danych po pierwszym kwartale, rynek wzrost zaledwie o0 2,9 proc. — mowi prezes
UNIQA w Polsce.

Najwyzsze tempo wzrostu wynoszace 79 proc. UNIQA zanotowata w indywidualnych ubezpieczeniach na
zycie. Dynamiczny rozwoj sprzedazy widoczny byt rowniez w pozostatych liniach produktowych, w tym
wzrost sprzedazy ubezpieczen typu unit-linked wyniost 13,9 proc., produktow powigzanych we wspolpracy z
instytucjami finansowymi 13,1 proc., a ubezpieczen grupowych — o0 7,9 proc.
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- W maju wprowadzilismy na rynek innowacyjny pakiet ubezpieczen "Twoje Zycie, Twoj dom". To jedyna
taka propozycja dla firm, czyli potgczenie pracowniczego ubezpieczenia na zZycie z ubezpieczeniem
mieszkania lub domu — méwi Andrzej Jarczyk.

Produkty ze sktadkg jednorazowsg przyniosty spotce 26,0 mln zt przypisu w okresie styczen-czerwiec 2015 r.
(I-VI 2014: 68,0 mln zt). Zmniejszenie sktadki jednorazowej wynika gtéwnie z zaprzestania sprzedazy
produktow typu polisolokata oraz nizszej w odniesieniu do analogicznego okresu roku poprzedniego
sprzedazy produktow typu unit-linked ze sktadka jednorazowa.

Zysk finansowy brutto UNIQA TU na Zycie za | pétrocze 2015 r. wynidst 1,6 mln zt, wobec 2,9 min zt w
analogicznym okresie roku poprzedniego. Na pogorszenie wyniku wplyw miato kilka duzych szkod oraz
spadajace stopy procentowe.

Na 30 czerwca 2015 r. UNIQA TU na Zycie speliata wszelkie wymogi ustawowe w zakresie
wyplacalnosci.

UNIQA Polska

UNIQA w Polsce reprezentuja spotki UNIQA TU SA oraz UNIQA TU na Zycie SA, oferujace
ubezpieczenia majatkowe, komunikacyjne i zyciowe, zarowno dla klientéw indywidualnych, jak

tez instytucjonalnych. Obecnie UNIQA TU SA zajmuje 6. pozycj¢ na rynku ubezpieczeniowym pod
wzgledem wysokosci sktadki przypisanej brutto, ktéra w 2014 r. wyniosta 1,1 mld zt. Dzi¢ki rozbudowane;j
sieci sprzedazy oraz zaangazowaniu ponad 3000 agentow UNIQA jest blisko klientdow, zapewniajgc im
profesjonalne doradztwo i pomoc w wyborze ubezpieczenia. Produkty UNIQA mozna kupi¢ zaréwno

w ramach sieci wylacznej, sktadajacej sie ze 130 placowek, jak tez w multiagencjach oraz u brokerow i
dealeréow samochodowych. UNIQA jest laureatem konkursu Solidny Pracodawca 2014. W 2014 r. otrzymata
rowniez nagrody: Laur Konsumenta — Odkrycie Roku 2014” za ubezpieczenie domow i mieszkan Twoj
DOM Plus, ,,Modernizacja Roku 2013” w kategorii ,,Obiekty biurowe”, Polska Nagrode¢ Innowacyjnosci
Forum Przedsigbiorczosci ,,Najwyzsza Jakos¢ Quality International” oraz Certyfikat , Innowacyjna Firma”
za Portal Obstugi Sprzedazy POS, a takze Certyfikat ,,Dobra Polisa” dla ubezpieczenia mieszkania ze
sktadka ptatng miesigcznie. Inwestorem strategicznym spotek jest europejski holding ubezpieczeniowy

0 austriackich korzeniach - UNIQA Insurance Group AG. Wigcej informacji: www.uniga.pl

Grupa UNIQA

Grupa UNIQA nalezy do czotowych grup ubezpieczeniowych na rynkach w Austrii i Europie Srodkowo-
Wschodniej. 22 000 pracownikow i wspotpracownikow obstuguje 10 min klientoéw w 19 krajach. UNIQA i
Raiffeisen Insurance to dwie silne marki, gwarantujace bardzo dobra podstawe do dalszego rozwoju. UNIQA
jest obecna w 15 krajach Europy: Albanii, Bo$ni i Hercegowinie, Butgarii, Kosowie, Chorwacji, Macedonii,
Czarnogorze, Polsce, Rumunii, Rosji, Serbii, Stowacji, Czechach, Ukrainie i Wegrzech. Do Grupy UNIQA
nalezg rowniez spotki ubezpieczeniowe we Wloszech, Szwajcarii i Liechtensteinie.


http://www.uniqa.pl/
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KONTAKT DLA MEDIOW:
Katarzyna Ostrowska

Rzecznik Prasowy UNIQA

tel. (+48) 697 770 498

e-mail: katarzyna.ostrowska@uniga.pl
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