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Bonjour w Carrefour

Dzi$ Carrefour rozpoczyna swojg najwiekszg kampanie marketingowa w Polsce, ktorej
celem jest przedstawienie pozytywnych zmian wprowadzonych w firmie w ostatnim
czasie. Jej bohaterem zostat Napoleon, w ktérego role wcielit sie znany polski aktor
— Jacek Braciak. Kampania zostata poprzedzona dwutygodniowa komunikacja
teaserowa w najwazniejszych stacjach telewizyjnych i radiowych oraz na nosnikach
outdoor.

To pierwsza, w 19-letniej historii Carrefour Polska, kampania marketingowa o tak duzej skali
i zasiegu. Zostata podzielona na dwa etapy. Pierwszy z nich, teaser, zachecat odbiorcow
do odgadniecia zrodia nagtego zainteresowania francuskiego cesarza sprawami Polski
i odsytat na strone internetowg www.cozamierzanapoleon.pl, ktéra wzbudzita
zainteresowanie 5 milionéw internautéw. Natomiast od 8 marca kampania przechodzi
w swojg druga, wlasciwg faze pod hastem ,Bonjour w Carrefour”’, podczas ktérej Napoleon
jako Straznik Jakos$ci opowie o zmianach, jakie nastgpity w sklepach.

Bohater nowej kampanii, Napoleon to straznik i gwarant realizacji zobowigzan firmy, ujetych
w ,manifescie” przedstawionym w spotach reklamowych. W lekko humorystycznej formie
.dekretow”, Napoleon bedzie wyjasniat i przyblizat klientom 5 strategicznych dla Carrefour
obszaréw, jakimi sg: jakos¢, wybér, niskie ceny, zdrowie oraz bliskosé, zaréwno
poprzez dostepnos¢ naszych sklepow, ale co wazniejsze - bliskos¢ w relacjach z naszymi
klientami.

Dzieki tej kampanii Carrefour zaprasza klientow do swoich zmodernizowanych sklepéw, aby
odkryli wysokg jakos$¢ oferty, szeroki asortyment, wzbogacony przez produkty lokalne,
prozdrowotne i pochodzgce od polskich dostawcow. Klienci odnajdg w sklepach takze
bogatg game produktéw non-food i sezonowych po niskich, statych cenach oraz lepsza
jakos¢ obstugi.

— Napoleon to postac silnie zakorzeniona w $wiadomos$ci Polakow. Cesarz, jako jedyny
obcokrajowiec, ma nawet swoje wfasne miejsce w hymnie narodowym. Skojarzenia z tg
postacig sg pozytywne, a jego zwigzek z Francjg czyni go naturalnym bohaterem
dla kampanii Carrefour. Bardzo cieszymy sie z udziatu niezrébwnanego Jacka Braciaka,
ktéremu udafo sie w humorystyczny sposob dopasowacC posta¢ cesarza do wymagan
wspofczesnego konsumenta — mowi Marcin Olech, Dyrektor Marketingu w Carrefour
Polska. — Dzieki narracji, ktorej sprzyja osoba Napoleona, Carrefour moze jasno przedstawic¢
wprowadzone w swoich sklepach zmiany, ktére zostaty przygotowane z mys$lg o komforcie
i zadowoleniu klientow.

Kampania jest emitowana w najpopularniejszych, ogodlnopolskich kanatach nalezacych
do stacji telewizyjnych: Polsat, TVP i TVN oraz w najlepiej dopasowanych do grupy
docelowej stacjach tematycznych, a takze w 25 ogdlnopolskich i lokalnych programach
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radiowych. Dodatkowo, kampania jest wspierana przez dziatania OOH w najwiekszych
miastach w Polsce. Za kreacje odpowiada agencja Saatchi & Saatchi / Interactive Solutions,
a zakup mediow zaplanowat i zrealizowat dom mediowy Arena Media, za$ dziatania
w Internecie - agencja K2.

Najnowsze spoty reklamowe oraz wiesci z kampanii dostepne sg na stronie
www.biuronapoleona.pl.

O Carrefour

Carrefour Polska to multiformatowa sie¢ handlowa, pod ktérej szyldem dziata obecnie
ponad 800 sklepow w takich formatach jak: hipermarkety, supermarkety oraz sklepy
osiedlowe. Spétka jest réwniez wiascicielem i zarzgdca sieci centréw handlowych o tgcznej

powierzchni ponad 230 000 GLA oraz kilkudziesieciu stacji paliw.
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