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Warszawa, 14 marca 2016 r.

Najlepszy wynik w historii UNIQA

= 1,15 mld z} skladki przypisanej brutto zebraly spotki UNIQA w 2015 r.
= Mimo trudnego otoczenia rynkowego UNIQA w Polsce zwi¢kszyla zysk do
prawie 70 min zi

" Woynik finansowy wypracowany w 2015 r. byl najwyzszy w historii

UNIQA Polska zebrata w 2015 r. 1,15 mld zi skladki przypisanej (2014: 1,3 mid zt). W
majatkowej spolce UNIQA przypis wyniost 1,01 mld zl i zmniejszy! si¢ o 6,5 proc. Z kolei w
spolce zyciowej — 141,7 mln zl (2014: 228,4 mln z1). Spadek przypisu skladki w spotkach
UNIQA nie dotyczyl wszystkich linii biznesowych. Z sukcesem rozwijala si¢ sprzedaz
ubezpieczen korporacyjnych, dla sektora mieszkalnictwa, a takze zyciowych ze skladka
regularna (zaréowno indywidualnych, jak i grupowych).

Strategia rozwoju rentownych linii biznesowych w potaczeniu ze zmiang struktury portfela (zmniejszenie
udzialu ubezpieczen komunikacyjnych) oraz aktywnym zarzadzaniem kosztami i dostosowywaniem ich
poziomu do sprzedazy pozytywnie przetozyta si¢ na wynik finansowy. Zysk brutto liczony wedtug
migdzynarodowych standardéw rachunkowosci wyniost 67,2 min zt (2014: 42,1 min zt) i byt 0 59,6 proc.
wyzszy niz przed rokiem.

- Na poczqtku 2015 roku poinformowalismy, ze rok 2014 byt najlepszym rokiem w naszej historii, jesli chodzi
o zysk. Zapowiadalismy rowniez, ze dalej chcemy poprawiac nasz wynik. I udato sie to w 2015 r., z czego
Jestesmy bardzo zadowoleni — mowi Andrzej Jarczyk, prezes spotek UNIQA w Polsce.

Jak dodaje Andrzej Jarczyk, dla obu spotek UNIQA miniony rok byt trudny nie tylko ze wzgledu na trwajaca
wojne cenowa, zmiany w prawie i nowe wytyczne dla branzy, ale réwniez intensywne zmiany wewnatrz
organizacji. Zmienily si¢ m.in. procesy Czy struktura sprzedazy.
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— W tym roku na rentownos¢ branzy, a tym samym na rentownos¢ UNIQA, wplyw bedzie miat diugotrwaty
efekt wojny cenowej, tzw. podatek bankowy oraz by¢ moze inne podatki, ktére planuje wprowadzié rzqd.
Spodziewamy si¢ jednak wzrostu przypisu sktadki w branzy, a jego skala bedzie zaleze¢ od skali podwyzek
cen — mowi Andrzej Jarczyk.

UNIQA Towarzystwo Ubezpieczen

Przypis sktadki w spolce majatkowej UNIQA przekroczyt 1 mld zt na koniec 2015 r. i bylo nizszy 0 6,5
proc. w poréwnaniu z rokiem 2014 (I-XII 2014: 1,08 mld zt). Spadek sktadki wynika przede wszystkim ze
zmniejszenia sprzedazy ubezpieczen komunikacyjnych. UNIQA stale utrzymuje ceny tych ubezpieczen na
poziomie zapewniajacym pokrycie ryzyka ubezpieczeniowego. W minionym roku przyniosto to efekt w
postaci spadku przypisu sktadki w ubezpieczeniach komunikacyjnych o 10 proc. Warto jednak podkresli¢, ze
trend spadkowy ulegt cze¢$ciowemu odwroceniu w ostatnim kwartale minionego roku, w ktérym to spotka
zanotowala 4,5-proc. wzrost sktadki w tej linii biznesu.

- W pierwszych trzech kwartatach roku wcigz obserwowalismy bardzo silng konkurencje cenowg. W
czwartym kwartale ten trend zaczqgl si¢ zmieniac. Niektorzy gracze rynkowi zaczeli wycofywac sie z wojny
cenowej i urealniac¢ ceny ubezpieczen komunikacyjnych — mowi Andrzej Jarczyk, prezes spotek UNIQA w
Polsce. - Glownym czynnikiem wplhywajgcym na bardziej konserwatywne podejscie rynku do cen jest
pogiebiajqgca sie strata towarzystw z ubezpieczen komunikacyjnych. Wynika ona z jednej strony z wojny
cenowej w ostatnich latach, a z drugiej ze wzrostu o 30-40 proc. sredniej szkody rzeczowej po wprowadzeniu
rekomendacji KNF oraz wigkszej aktywnosci kancelarii odszkodowawczych oraz orzeczen sqdowych, ktore
wplywajq na wysokosé szkod osobowych — dodaje.

Wedlug danych Komisji Nadzoru Finansowego po trzech kwartatach 2015 r. rynek ubezpieczen
komunikacyjnych w Polsce (OC i AC) zanotowatl strat¢ techniczng na poziomie 642,1 min zt. Wedlug
szacunkow UNIQA, w catym 2015 r. strata ta moze zblizy¢ si¢ nawet do 1 mld zt.

- Spodziewamy si¢ dalszych znaczqcych podwyzek cen w OC. Dodatkowym bodzicem do podniesienia cen
moze by¢ wprowadzenie tzw. podatku Religi. Jak informujq media w ostatnim czasie, Ministerstwo Zdrowia
planuje, ze czes¢ pieniedzy pochodzgcych ze sprzedazy obowigzkowych ubezpieczen OC zasili szpitalne
oddzialy ratunkowe. Jakiejkolwiek wysokosci podatek automatycznie przelozy sie na podwyzke cen — mowi
Andrzej Jarczyk. — A trzeba pamietaé, ze od tego roku czesé ubezpieczycieli odprowadza juz do budzetu tzw.
podatek bankowy, czyli podatek od aktywow.

Silna presja cenowa byta widoczna takze w ubezpieczeniach majatkowych (z wylaczeniem
komunikacyjnych). Doprowadzita do niewielkiego spadku sprzedazy w UNIQA na poziomie 0,5 proc.

- Dalej rosniemy w najbardziej rentownych liniach biznesowych, czyli ubezpieczeniach korporacyjnych oraz
dla segmentu mieszkalnictwa, w ktorym jestesmy liderem na rynku — mowi szef spotek UNIQA w Polsce.
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Nizszy poziom sprzedazy spotka rekompensuje nizszymi kosztami prowadzonej dziatalnosci. Koszty
akwizycji 1 administracji byty w 2015 r. nizsze w poréwnaniu z 2014 r. 0 10,4 proc. W polaczeniu z lepsza
strukturg portfela sprawia to, ze spotka poprawita wynik finansowy. Co wigcej zysk za 2015 r. byt najlepszy
w historii spotki. UNIQA TU zamkneta rok zyskiem brutto wynoszacym 60,1 min zt w poréwnaniu z 37,2
mln zt osiggnietymi rok wczesniej (liczony wedlug miedzynarodowych standardow rachunkowych).
Oznacza to wzrost az 0 61,5 proc.

Rosnaca rentownos$¢ dziatalnosci przyczynia si¢ do dalszego wzmocnienia wskaznikow bezpieczenstwa
spotki. Spotka spetnia wszystkie ustawowe wymogi bezpieczenstwa.

UNIQA Towarzystwo Ubezpieczen na Zycie

Zyciowa spotka UNIQA takze zakonczyla 2015 r. najlepszym wynikiem w historii. Zysk finansowy brutto
liczony zaréwno wedhlug polskich, jak i migdzynarodowych standardow rachunkowosci wyniést 7 min zt i
zwigkszyt si¢ 0 2,1 mln zt w poréwnaniu z koncem 2014 r. Wplyw na to miata m.in. $cista kontrola poziomu
ponoszonych kosztow, optymalizacja procesdOw biznesowych oraz rozwdj sprzedazy produktow ze sktadka
regularna.

Laczna warto$¢ sktadki przypisanej wyniosta 141,7 min zt w 2015 r. (2014: 228,4 min zt). Warto$¢ sktadki
regularnej wyniosta 108,7 min zt (2014: 110,1 min zt). Najwigcksze tempo wzrostu wynoszace ponad 47
proc. spotka zanotowata w indywidualnych ubezpieczeniach na zycie, ale rosta takze sprzedaz ubezpieczen
pracowniczych (wzrost o 6 proc.).

- Wubezpieczeniach na zZycie zamierzamy by¢ stale obecni w trzech segmentach — grupowym, bancassurance
i indywidualnym. Stawiamy na rozwoj typowo ochronnych i prostych produktow zyciowych — méwi Andrzej
Jarczyk. — Z poczgtkiem marca wprowadzilismy dwa nowe indywidualne ubezpieczenia na Zycie. W
kolejnych miesigcach wyjdziemy z nowg ofertq pracowniczq, dla grup liczqcych od 3 do 9 0séb.

Produkty ze sktadkg jednorazowsg przyniosty spotce w 2015 r. 33 min zt przypisu (2014: 118,3 min z4).
Zmnigjszenie tacznego poziomu sktadki jednorazowej wynika gtownie z zaprzestania sprzedazy produktow
o0 charakterze inwestycyjnym.

Na koniec 2015 r. UNIQA TU na Zycie spelnia wszelkie wymogi ustawowe w zakresie wyptacalnosci.

UNIQA Polska

UNIQA w Polsce reprezentuja spotki UNIQA TU oraz UNIQA TU na Zycie, oferujace ubezpieczenia majatkowe,
komunikacyjne i zyciowe, zarowno dla klientow indywidualnych, jak tez instytucjonalnych. Majatkowe towarzystwo
UNIQA zajmuje 5. pozycj¢ na rynku ubezpieczeniowym pod wzgledem wysokosci sktadki przypisane;j. Jest tez liderem
w ubezpieczeniach majatku spotdzielni i wspolnot mieszkaniowych Polsce. Ubezpiecza 50 proc. spotdzielni
mieszkaniowych, 40 proc. wspélnot mieszkaniowych w Polsce oraz 500 tys. mieszkan. Zyciowe towarzystwo UNIQA



g \

(

-y

UNIQA

jest z kolei jednym z najdynamiczniej rosngcych na rynku. Dzigki rozbudowanej sieci sprzedazy oraz zaangazowaniu
ponad 3000 agentow UNIQA jest blisko klientow, zapewniajac im profesjonalne doradztwo i pomoc w wyborze
ubezpieczenia. Produkty UNIQA mozna kupi¢ zard6wno w ramach sieci wytacznej, sktadajacej si¢ ze 130 placowek, jak
tez w multiagencjach oraz u brokeréw i dealerow samochodowych. W 2016 roku UNIQA uzyskata tytul Instytucja
Roku 2015 nadany przez niezalezny portal MojeBankowanie.pl oraz Wybor konsumenta. Jest laureatem konkursu
Solidny Pracodawca. W 2014 r. otrzymata rowniez nagrody m.in.: Laur Konsumenta — Odkrycie Roku
2014, Najwyzsza Jako$¢ Quality International czy Certyfikat ,,Dobra Polisa”. Inwestorem strategicznym spotek jest
europejski holding ubezpieczeniowy o austriackich korzeniach - UNIQA Insurance Group AG. Wigcej informacji:
www.uniga.pl

Grupa UNIQA

Grupa UNIQA nalezy do czotowych grup ubezpieczeniowych na rynkach w Austrii i Europie Srodkowo-Wschodnigj.
40 spotek prowadzi dziatalnos¢ w 19 krajach Europy Srodkowo-Wschodniej. 22 tys. pracownikow i partnerow
wylacznych obstuguje 10 min klientow. UNIQA i Raiffeisen Insurance to dwie silne marki, gwarantujace bardzo dobra
podstawe do dalszego rozwoju. UNIQA jest obecna w 15 krajach Europy: Albanii, Bos$ni i Hercegowinie, Bulgarii,
Kosowie, Chorwacji, Macedonii, Czarnogorze, Polsce, Rumunii, Rosji, Serbii, Stowacji, Czechach, Ukrainie i
Wegrzech. Do Grupy UNIQA naleza roéwniez spotki ubezpieczeniowe we Wioszech, Szwajcarii i Liechtensteinie.
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