PVIPG POLSKIE MEDIA SA

PMPG Polskie Media po I p6troczu 2016 r.: wzrost EBITDA o 31 proc.
Optymistyczne wyniki finansowe, realistyczna prognoza i plan podwojenia zyskow.

e EBITDA Grupy Kapitatowej PMPG Polskie Media wzrosta o 31 proc.
e Zysk brutto wynidst 3 min 530 tys. i byt 0 1/4 wyzszy niz w I pdtroczu 2015 r.
e  Wydawca tygodnikow ,Wprost” i ,Do Rzeczy” zapowiada podwojenie zysku w ciggu dwdch lat

OKRES 6 OKRES 6 ZMIANA
WYBRANE DANE FINANSOWE MIESIECY MIESIECY

ZAKONCZONY ZAKONCZONY
ERIFIRE FElE afE MR 31.06.2016R.  31.06.2015R.

(Tvs. zt) (TYs. zt)
PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY 4 9%

26 760 25 756
ZYSK(STRATA) BRUTTO ZE SPRZEDAZY
(STRATA) 11201 10 314 9 %

EBITDA 3 794 2 897 31%
ZYSK(STRATA) BRUTTO 3530 2 806 26 %
ZYSK(STRATA) NETTO 2 625 2 285 15%

7ab.1. Wybrane dane finansowe. Zrédio: Grupa Kapitatowa PMPG Polskie Media S.A. Sprawozdanie finansowe za I H 2016r.

EBITDA Grupy Kapitatowej PMPG Polskie Media za I potrocze 2016 r. wyniosta 3 min 794 tys. zt wyniosta wobec 2 min
897 tys. w analogicznym okresie ubiegtego roku. Oznacza to wzrost o 31 proc. Skonsolidowany zysk brutto wzrdst o 26
proc., do 3 min 530 tys. Zysk netto byt wyzszy o 15 proc. (2 min 625 tys. zt). Skonsolidowane przychody ze sprzedazy
wyniosty 26 min 760 tys. Wzrost rentownosci to wynik przede wszystkim optymalizacji kosztéw sprzedazy. Zysk na akcje
wynidst 0,25 zt.

Prezes Zarzadu PMPG Polskie Media z optymizmem ocenia wyniki Grupy po I pétroczu. ,Po bardzo dobrym pierwszym
kwartale, w drugim utrzymali$my przychody na stabilnym poziomie. Wzrost rok do roku o 4 proc. to pozytywny trend,
ktéry ma szanse sie utrzymac. Biorgc pod uwage, ze nasza dziatalnoS¢ charakteryzuje sie sezonowoscig i najwieksze
projekty realizowane sg w IV kwartale, takie wyniki dajg podstawy do optymizmu” — moéwi Michat M. Lisiecki, prezes
Zarzadu PMPG. — ,,Prognozowali$my w oparciu o konserwatywnie zatozenia i obecne wyniki pokazuja, ze ta prognoza jest
bezpieczna. Nowe projekty mogg by¢ wsparciem dla wynikéw w IV kwartale, a tak naprawde efekty obecnych dziatan
widoczne beda dopiero w budzecie 2017 r.”

Lisiecki podtrzymuje, ze jesli rynek bedzie sie rozwijat tak jak do tej pory, to, biorgc pod uwage aktywa posiadane
obecnie w Polsce, w perspektywie dwdch lat spdtka jest w stanie skokowo zwiekszy¢ poziom generowanych organicznie
przychodéw. Realne wydaje sie by¢ nawet ich podwojenie. Dodaje, ze PMPG szuka takze potencjalnych akwizycji, jest
zainteresowana przejeciami na polskim rynku mediowym, zwlaszcza w obszarze tzw. nowych mediéw. Prowadzi w tej

sprawie wstepne rozmowy.

Obecnie gtéwnym aktywem Grupy PMPG Polskie Media pozostaje tygodnik ,Wprost”. Pierwsze miesigce roku zostaty
przeznaczone na przygotowanie zmian w samym tygodniku — od maja ,Wprost” ukazuje sie w nowym layoucie, nowy
wyglad i funkcjonalnosci zyskat réwniez uruchomiony w kwietniu serwis Wprost.pl. Zaréwno layout gazety, jak i serwis
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zostaty zaprojektowane w oparciu o najnowsze trendy projektowania, z wykorzystaniem elementdéw user experience.
Nowy serwis internetowy Wprost.pl pozwala na taczenie tekstow z treSciami video, cytatami z medidw
spotecznosciowych, infografikami i animacjami wykorzystujgcymi wysokiej jakosci zdjecia. Jednoczesnie, dzieki
nowoczesnym systemom analitycznym, dystrybucji newsletteréw czy baz danych, serwis zyskat narzedzia do
efektywniejszego angazowania uzytkownikow i bardziej precyzyjnego targetowania tresci. Serwis zostat takze
zoptymalizowany pod katem wyswietlania reklam. Z koncem sierpnia wydawca zdecydowat o zmianie kierownictwa
redakcji tygodnika ,,Wprost” i powierzyt petnienie obowigzkdw redaktora naczelnego Jackowi Pochtopieniowi.

Nowy serwis Wprost.pl to jeden z elementéw realizacji anonsowanej we wczesniejszych komunikatach strategii PMPG
dotyczacej zwiekszania udziatu Internetu w strukturze przychoddéw Grupy. To réwniez poczatek zmian w obszarze
zarzadzania tresciami we wszystkich kanatach dystrybucji cyfrowej, monetyzacji danych i kontentu pozostajgcych w

zasobach wydawnictwa. Jednocze$nie PMPG chce utrzymac wysokie przychody z reklamy prasowej.

W pierwszej potowie 2016 r. pod markg Wprost uruchomiony zostat nowy projekt — Orty Tygodnika ,Wprost”.
To nagrody tygodnika ,Wprost” dla przedsiebiorcow, samorzadowcow oraz wybitnych osobowosci — ambasadoréw
poszczegdlnych regiondw, ktdrzy wnosza szczegolny wktad w rozwoj gospodarki, regionu i kraju. Nagrody wreczane s3

na uroczystych galach w poszczegdinych regionach.

Tygodnik ,Do Rzeczy”, podobnie jak ,Wprost”, notowat w I pétroczu 2016 r. wyzsze niz w ubiegtych latach przychody
reklamowe. Jednoczes$nie marka ,Do Rzeczy” rozszerza swoje pola eksploatacji. Dzisiaj pod tym brandem funkcjonuje
najwiekszy w Polsce o$rodek mysli konserwatywnej, obejmujacy obok samego tygodnika réwniez miesiecznik ,Historia
Do Rzeczy”, ksiegarnie internetowa oraz serwis dorzeczy.pl. Spdtka Orle Pidro, wydawca ,Do Rzeczy”, generuje ok. 23

proc. przychoddw Grupy. W IV kwartale uruchomiony zostanie nowy serwis internetowy dorzeczy.pl.

PMPG Polskie Media skoncentrowata swoje dziatania w pierwszym potroczu na odbudowie stabilnych podstaw
finansowych spétki na poziomach z roku 2014 oraz przygotowaniu projektdw kluczowych z punktu widzenia strategii
rozwoju catej grupy. Do takich nalezy m.in. transformacja cyfrowa obu gtdwnych tytutdw oraz inwestycja w biznesowy

kanat telewizji internetowej Inwestorzy.tv.

W ciggu najblizszych tygodni spdtka bedzie tez komunikowac kamienie milowe dla pozostatych projektéw, m.in.

Machina.com, Film.com.pl, PMPG Ventures.

W okresie styczen — czerwiec 2016 r. kurs akcji PMPG na Gietdzie Papierdw WartoSciowych w Warszawie zostat
potrojony i ustabilizowat sie na poziomie ok. 4,50 zt. Analiza wskaznikowa wskazuje jednak, ze PMPG jest nadal jedng z
tanszych spdtek na gietdzie. W najblizszym czasie spétka ma podja¢ decyzje ws. ewentualnego skupu akcji wiasnych.

Biezgce informacje o dziatalnosci Grupy Kapitatowej PMPG mozna znalez¢ na stronie internetowej firmy (www.pmpg.pl),
a takze na jej profilach w serwisach spotecznosciowych Facebook (http://www.facebook.com/PMPG.SA) oraz Twitter
(https://twitter.com/PMPG PL).
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