PVIPG POLSKIE MEDIA SA

PMPG Polskie Media po 3 kwartatach 2016 r.: EBITDA wyzsza o 69,5 proc.,
stabilne przychody, bezpieczne prognozy

e EBITDA Grupy Kapitatowej PMPG Polskie Media po 3 kwartatach 2016 r.
wzrosta 0 69,5 proc. w stosunku do 3 kwartatow 2015 r.

e Zysk netto wynidst 4 min 154 tys. zt i byt 0 67 proc. wyzszy niz w tym samym okresie 2015 r.

OKRES OKRES
WYBRANE DANE FINANSOWE ZAONGZONY | ZAKONGZONY  ZMIANA
GRUPY KAPITALOWEJ PMPG POLSKIE MEDIA 30.09.2016 30099015
(TYS. Zt) (TYS. k)

PRZYCHODY ZE SPRZEDAZY 37 458 37 030 1,16%
ZYSK BRUTTO ZE SPRZEDAZY 13 857 13 739 0,86%
EBITDA 5245 3 094 69,51%
ZYSK BRUTTO 5216 3208 62,59%
ZYSK NETTO 4 154 2 484 67,23%

7ab.1. Wybrane dane finansowe. Zrodio: Grupa Kapitatowa PMPG Polskie Media. Sprawozdanie finansowe za IIIQ 2016 r.

EBITDA Grupy Kapitatowej PMPG Polskie Media za trzy kwartaty 2016 r. wyniosta 5 min 245 tys. zt wobec
3 mIn 94 tys. zt w analogicznym okresie ubiegtego roku. Oznacza to wzrost o 69,5 proc. Skonsolidowany zysk brutto
wzrést 0 62,6 proc., do 5 min 216 tys zt. Zysk netto byt wyzszy o 67,2 proc. (4 min 154 tys. zt). Zysk na akcje wynidst
0,4 zt.

Wptyw na wzrost rentownosci Grupy miata optymalizacja kosztow sprzedazy osiagnieta dzieki wdrozeniu automatyzacji
procesu obstugi zlecen oraz uproszczeniu struktury. Obnizenie kosztéw ogdlnego zarzadu to efekt wdrozonych dziatan

nakierowanych na wzrost efektywnosci funkcjonowania Grupy.

Skonsolidowane przychody ze sprzedazy po 9 miesigcach 2016 r. wyniosty 37 min 458 tys. zt i byly nieznacznie wyzsze
niz w analogicznym okresie poprzedniego roku. Zrédtem 80% przychodéw Grupy pozostajg dwa tygodniki opinii, ktore
dziatajg na rozwinietym rynku, co sprawia, ze dynamika wzrostu przychoddw jest niewielka. Rownolegle prowadzone
byly prace rozwojowe w segmencie Internetu oraz nowych technologii, ktore, zdaniem Zarzadu, wptyna na wzrost

dynamiki przychodéw w 2017 r.

Prezes Zarzadu PMPG Polskie Media pozytywnie ocenia wyniki Grupy. Podtrzymuje opublikowane w czerwcu prognozy.
~PrognozowaliSmy w oparciu o konserwatywne zatozenia i obecne wyniki pokazujg, ze ta prognoza jest bezpieczna.
Nowe projekty moga by¢ wsparciem dla wynikéw w IV kwartale, a tak naprawde efekty obecnych dziatan widoczne beda
dopiero w budzecie 2017 r.” — méwi Michat M. Lisiecki. Podkresla, ze zachowanie stabilnego poziomu przychodéw na
trudnym rynku prasowym S$wiadczy o tym, ze podjete dziatania, w tym m.in. reorganizacja dziatow sprzedazy
i automatyzacja czesci procesdw, przynoszg oczekiwane efekty. ,Biorgc pod uwage, ze nasza dziatalno$¢ charakteryzuje
sie sezonowoscig i najwieksze projekty realizowane sg w IV kwartale, takie wyniki dajg podstawy do optymizmu” —
dodaje Lisiecki.

Gtéwnym aktywem Grupy PMPG Polskie Media pozostaje tygodnik ,Wprost”. Z korncem sierpnia wydawca zdecydowat
0 zmianie kierownictwa redakcji i powierzyt petnienie obowigzkdw redaktora naczelnego Jackowi Pochtopieniowi. Nowy
naczelny nie tylko od$wiezyt sktad redakcji, siegnat po uznanych publicystéw i zmienit wybdr oraz sposdb prezentowania
gtéwnych tematow tygodnika, ale roéwniez aktywnie wykorzystuje synergie pomiedzy tygodnikiem
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a serwisem www.wprost.pl. Sam serwis internetowy pozwala na taczenie tekstow z tresciami video, cytatami z mediow
spotecznosciowych, infografikami i animacjami wykorzystujgcymi wysokiej jakosci zdjecia. Pierwsze miesigce
funkcjonowania uruchomionego w kwietniu nowego serwisu Wprost.pl spowodowaty wzrost liczby uzytkownikow o 45%,
do 8 miliondw, a Sredni czas sesji wydtuzyt sie o 84 proc. O Y4 spadt wspotczynnik odrzucen. Zwiekszenie liczby
dostepnych formatdéw i form reklamowych pozwolito podnie$¢ przychody reklamowe - tylko w obrebie reklamy

odstonowej - blisko dwukrotnie.

Z poczatkiem listopada uruchomiony zostat nowy serwis DoRzeczy.pl oparty o analogiczne rozwigzania zaréwno
w zakresie prezentowania tresci, jak i technologie. Réwnolegle udostepniona zostata aplikacja pozwalajgca na
subskrypcje tygodnika ,Do Rzeczy” i czytanie go na wszystkich nosnikach — telefonie, tablecie i komputerze. To kolejne
etapy wdrazania zmian w obszarze zarzadzania treSciami we wszystkich kanatach dystrybucji cyfrowej, monetyzacji

danych i kontentu pozostajgcych w zasobach wydawnictwa.

W 2016 r. zarzad PMPG Polskie Media skoncentrowat swoje dziatania na odbudowie stabilnych podstaw finansowych
spétki na poziomach z roku 2014 oraz przygotowaniu projektéw kluczowych z punktu widzenia strategii rozwoju catej
Grupy. Do takich nalezy m.in. transformacja cyfrowa obu gtdwnych tytutdéw oraz inwestycja w biznesowy kanat telewizji
internetowej Inwestorzy.tv. Trwajg tez prace nad powotaniem wehikutu inwestycyjnego PMPG Ventures w modelu M4E,
czyli media for equity (media za udziaty). Projekt obejmie zaréwno wszystkie niezwigzane z dziatalnoscig prasowa
aktywa Grupy PMPG, jak i nowe inwestycje.

PMPG Polskie Media to spotka holdingowa dziatajgca na rynku mediow tradycyjnych i nowych mediéw. Do Grupy nalezg
m.in.: Agencja Wydawniczo-Reklamowa Wprost, wydawca tygodnika ,Wprost” oraz spétka Orle Pidro, wydawca
~Tygodnika Do Rzeczy” oraz magazynu ,Historia Do Rzeczy”. Biezace informacje o dziatalnosci Grupy Kapitatowej PMPG
mozna znalez¢ na stronie internetowej firmy (www.pmpg.pl), a takze na jej profilach w serwisach spotecznosciowych
Facebook (http://www.facebook.com/PMPG.SA) oraz Twitter (https://twitter.com/PMPG PL).
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