Warszawa, 19 stycznia 2017 r.

Carrefour osigga swoje cele

Zakonczenie modernizacji az 7 centrow handlowych, w tym wielkie otwarcie
najwazniejszej inwestycji firmy - Galerii Morena. Tak Carrefour Polska
podsumowuje 2016 rok na rynku nieruchomos$ci komercyjnych. W minionych
miesigcach firma kontynuowata takze inwestycje w rozbudowe swojego portfela
hiper- i supermarketéw. Tempo rozwoju ma zosta¢ utrzymane réwniez w 2017
roku.

Rok 2016 byt dla Carrefour Polska niezwykle owocny. To efekt konsekwentnie
realizowanej przez firme strategii rozbudowy, remodelingu oraz rekomercjalizacji
obiektéw znajdujacych sie w portfolio francuskiej sieci handlowej. Celem przyjetej polityki
jest przede wszystkim zagwarantowanie klientom nowoczesnej i atrakcyjnej przestrzeni
zakupowej, a takze dostarczenie réznorodnej i ciekawej oferty handlowej.

- Uwaznie obserwujemy trendy na rynku centrow handlowych, a takze wstuchujemy sie w
potrzeby lokalnej spotecznosci. W odpowiedzi na nie podejmujemy decyzje o
modernizacji naszych obiektéw. Poczynione przez nas w zesztym roku inwestycje
pozwolity nam osiggna¢ nasze gtdowne cele - zaoferowac klientom przyjemne zakupy, a
najemcom nowe mozliwosci rozwoju. Potwierdza to pozytywny trend w odwiedzalnosci
naszych obiektéw, a takze liczne przedtuzone lub podpisane z najemcami umowy - méwi
Ronan Martin, Wiceprezes Carrefour ds. ekspansiji i centréw handlowych.

Na koniec 2016 roku Carrefour mogt sie pochwali¢ przeprowadzeniem az 7
kompleksowych modernizacji centréw handlowych znajdujgcych sie w portfelu firmy.
Najwazniejszg inwestycjg, a takze najwiekszym przedsiewzieciem na krajowym rynku
nieruchomosci komercyjnych, byta rozbudowa gdanskiej Galerii Morena, w wyniku ktérej
powierzchnia najmu tego obiektu wzrosta do 33 tysiecy mkw. Od maja klienci majg tam
do dyspozycji niemal 80 sklepdéw popularnych i lubianych marek, nowoczesny food-court
potgczony z odkrytym, przestronnym tarasem z funkcjg wypoczynkowg, a takze
wewnetrzne strefy zabaw dla dzieci. Z kolei w pazdzierniku strefe rozrywkowa galerii
wzbogacito pierwsze w Trojmiescie nowoczesnej kino - Cinema 3D. O sukcesie inwestycji
najlepiej swiadczy wzrost odwiedzin Galerii.

W cigqgu roku Carrefour przeprowadzit takze remodeling swoich centréw handlowych
miedzy innymi w Starogardzie Gdanskim, Bydgoszczy, Tczewie czy todzi. Zesziorocznym
sukcesem Carrefour byto rowniez otrzymanie pozwolenia na budowe Metropolitan Outlet
- projektu, ktory ma powstaé¢ na skutek gruntownej przebudowy funkcjonujacego
obecnie Centrum Handlowego Glinki.

- Zdajemy sobie sprawe z potencjatu posiadanych przez nas obiektéw, dlatego
sukcesywnie dazymy do ich rozwoju. Centra handlowe Carrefour w Polsce zajmujq
obecnie powierzchnie ponad 230 tysiecy mkw. GLA. Chcemy, aby stanowity one dla
klientow, ale i dla najemcow, atrakcyjng alternatywe dla nowo powstajacych galerii
handlowych. Wymaga to od nas ogromnego zaangazowania, ktérego z przyjemnoscig sie
podejmujemy - dodaje Ronan Martin.
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Wsrod zesztorocznych osiggnie¢ Carrefour Polska znalazt sie rowniez dynamiczny rozwadj
hiper- i supermarketow z portfela marki. W 2016 firma zmodernizowata 18
hipermarketéow, a w pazdzierniku mogta pochwali¢ sie otwarciem 2 sklepéw w tym
formacie - w Galerii Wotomin pod Warszawg oraz w Centrum Handlowym Posnania w
Poznaniu. Drugi z obiektéw to przyktad realizacji nowej strategii handlowej firmy. Sklep
charakteryzuje sie nowoczesnymi rozwigzaniami i kompleksowg ofertg, zaréwno
produktéw s$wiezych, jak i lokalnych. Nowatorski, butikowy ukfad sklepu, innowacyjne
minikoncepty oraz digitalizacja wptywajg na komfort i przyjemnos¢ zakupdw, a
roznorodne i precyzyjnie wyselekcjonowane produkty dopasowane sa do potrzeb
wspotczesnego konsumenta. Od stycznia sie¢ otworzyta takze 12 nowych
supermarketow, zas 14 z posiadanych placéwek poddata modernizacji. Nowoscig byto
wprowadzenie na rynek 2 konceptow w tym formacie - premium oraz urban.

Carrefour zapowiada utrzymanie tempa rozwoju takze w nadchodzacych miesigcach.
Kluczowym projektem bedzie wspomniana budowa Metropolitan Outlet w Bydgoszczy.
Wsrdéd centrow handlowych, ktére réwniez poddane zostang modernizacji, znajda sie
miedzy innymi obiekty w Szczecinie, Biatymstoku, Gtogowie, Chorzowie czy Zgorzelcu.
Ponadto sie¢ planuje w 2017 roku remodeling kilkunastu hipermarketéw oraz otwarcie
kolejnych 2 placowek (w Piotrkowie Trybunalskim oraz Galerii Pétnocnej w Warszawie), a
takze otwarcia ponad 10 nowych supermarketéw, miedzy innymi w galerii Wroclavia we
Wroctawiu. Zapowiadanych jest réwniez okoto 24 modernizacji placowek w tym formacie.

O Carrefour

Carrefour Polska to multiformatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 800 sklepow w 5
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepow osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rowniez wiascicielem sieci 20 centrow handlowych o tagcznej powierzchni
ponad 230.000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour Polska jest czescig Grupy Carrefour, ktéra posiada 12 300 sklepdw w 35 krajach. Grupa Carrefour
jest siecig multilokalng, multiformatowg i multikanatowg, obstugujaca codziennie 13 milionéw klientéw na catym
Swiecie.

Polityka biznesu odpowiedzialnego spotecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréow firmy. Wszyscy
pracownicy Carrefour Polska przyczyniajq sie do realizacji tej polityki poprzez programy: STOP Marnotrawstwu,
Z mitosci do Zdrowia oraz Réznorodnosc¢.
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