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Carrefour rozwija wspotprace z najemcami

Warszawa, 8 lutego 2017 r.

Carrefour, wlasciciel i zarzadca sieci 20 centréow handlowych, podpisat w
minionym roku ponad 280 umoéw najmu na taczng powierzchnie blisko 40 000
mkw. Na wspétprace zdecydowato sie wiele nieobecnych do tej pory w portfolio
Carrefour marek, a takze firmy, ktore od lat wspoélpracuja ze spotka. W
nadchodzacym roku Carrefour zapowiada przedtuzenie kolejnych 200 umoéw.

Potrzeby klientow centrow handlowych uleglty na przestrzeni ostatnich lat ogromnym
zmianom. Odpowiedzig na nie byto wdrozenie przez Carrefour Polska w 2014 roku
strategii rozbudowy, remodelingu oraz rekomercjalizacji posiadanych obiektéw. Celem
konsekwentnie realizowanej polityki jest nie tylko zaoferowanie klientom atrakcyjnej
oferty handlowej, lecz takze zapewnienie najemcom odpowiednich warunkéw wspdtpracy.

Tworzacym warto$¢ centréw handlowych najemcom, Carrefour zapewnia obiekty
charakteryzujace sie nie tylko dobrg lokalizacjq, atrakcyjng strefg zasiegu oraz stabilnym
wskaznikiem odwiedzalnosci, lecz takze preznie prowadzong komunikacjg marketingowa.
Marki obecne w centrach handlowych zarzadzanych przez Carrefour mogg bowiem liczy¢
miedzy innymi na akcje prosprzedazowe oparte na mechanizmie ,buy and get”, ktére
istotnie wptywaja na zainteresowanie klientéw ofertg sklepédw, magazyny dystrybuowane
wsrod klientdw, w ktérych najemcy moga promowac swoje produkty i ustugi, a takze
liczne wydarzenia tematyczne, takie jak zloty foodtruckdéw, kino letnie czy animacje dla
dzieci. Silng pozycje Carrefour na rynku, rozwdj i innowacyjnos¢ firmy podkresla takze
kampania wizerunkowa z Napoleonem, prowadzona od marca 2016 roku.

Zaangazowanie Carrefour oraz zrealizowane inwestycje przynosza oczekiwane efekty.
Klienci czesciej korzystajg z oferty zmodernizowanych obiektdw, co potwierdza miedzy
innymi pozytywny trend odwiedzalnosci (w przypadku Galerii Morena w Gdansku
wskaznik wzrdost w wyniku modernizacji az o 30%). Marki z kolei chetnie nawigzujg z
firmg wspodtprace.

- W 2016 roku podpisaliS$my z najemcami fgcznie 284 umowy na wynajem blisko 40 000
mkw. powierzchni handlowej. Az 143 kontrakty dotyczyty przedtuzenia istniejacej
wspotpracy, co $wiadczy o satysfakcji obu stron — mdwi Ronan Martin, Wiceprezes
Carrefour ds. ekspansiji i centréw handlowych.

Wiele marek od lat wspotpracuje z Carrefour, ktory w tym roku obchodzi 20-lecie swojej
dziatalnosci w Polsce. Na wspdtprace ze spotkg zdecydowato sie takze wiele marek do tej
pory nieobecnych w portfolio sieci, np. KappAhl, Tatuum, Molton, Venezia, Unisono,
Woélczanka, Duka czy W.Kruk.

Nadchodzgce miesigce rowniez zapowiadajg sie niezwykle pracowicie. Wkrétce planowane
sq otwarcia nowych salonéw - Komfort oraz tazienki Opoczno dotaczg do grona
najemcoéw Galerii Kalisz, zas Szachownica wzbogaci oferte Galerii Zielone Wzgdrze w
Biatymstoku. Ponadto w zwigzku z planowanymi na 2017 rok modernizacjami pieciu
kolejnych centréw handlowych - miedzy innymi w Szczecinie, Biatymstoku czy Zgorzelcu
- mozemy spodziewac sie dalszych zmian w doborze najemcow obiektow. Carrefour
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planuje w tym roku przedtuzy¢ az 200 umow najmu na taczng powierzchnie ponad 24
000 mkw.

O Carrefour

Carrefour Polska to multiformatowa sie¢ handlowa, pod szyldem ktérej dziata w Polsce ponad 800 sklepow w 5
formatach: hipermarketéw, supermarketéw, sklepow osiedlowych i specjalistycznych oraz sklepu
internetowego. Carrefour jest w Polsce rdwniez wiascicielem sieci 20 centréw handlowych o tgcznej powierzchni
ponad 230.000 GLA oraz sieci ponad 40 stacji paliw.

Carrefour Polska jest czescig Grupy Carrefour, ktdra posiada 12 300 sklepéw w 35 krajach. Grupa Carrefour
jest siecig multilokalna, multiformatowg i multikanatowa, obstugujaca codziennie 13 milionow klientéw na catym
Swiecie.

Polityka biznesu odpowiedzialnego spofecznie Grupy Carrefour opiera sie na trzech filarach: zwalczanie
wszelkich form marnotrawstwa, ochrona bioréznorodnosci oraz wsparcie dla partneréw firmy. Wszyscy
pracownicy Carrefour Polska przyczyniajq sie do realizacji tej polityki poprzez programy: STOP Marnotrawstwu,
Z mitosci do Zdrowia oraz Réznorodnos¢.
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