
Концепция сайта клиники Nowy Wzrok



Стиль и главная
Предполагается использование чистого, 
информационного стиля (в продолжение 
заложенной в бренд-буке стилистики) с яр-
кими эмоциональными акцентами.

Эмоциональные фирменные иллюстрации. Могут 
меняться с каждой загрузкой, чтобы выводить 
сообщения для разных целевых аудиторий.

Основное сообщение или слоган, 
связанный с иллюстраией

Блоки отзывов и цитаты специалистов. 
Должны меняться на главное странице 
и периодчески обновляться. Поскольку 
это ключевые аргументы, которые 
формируют кредит доверия, им 
отводится заметное место.

Основной текст, который несёт информа-
цию о клинике и об основных видах услуг. 
Текст сразу ссылается на необходимые 
разделы. Само его наличие важно также 
для индексации в поисковых системах.

В промо-зоне может появиться 
инфографика со статистикой, 
отражающей общую картину 
проблем со зрением.



На первый план выходит ключевая ин-
формация, подкреплённая образа-
ми и эмоциями. Хороший контраст 
с большой активной иллюстрацией 
главной страницы. Яркие образные 
заголовки в шрифте Haptic — хороши.

Навигация второго уровня

Иллюстрации играют 
подкрепляющую 
контекстную роль

Внутренние страницы
Макет становится информационно-
насыщенным, тексты могут ссылаться 
на другие внутренние разделы. Такая пода-
ча информации располагает читателя и сни-
мает часть тревог «предстоящей операции 
на глаза» (сам подход к оформлению ас-
социативно переносится на услуги: легко 
и спокойно).

Зона логотипа 
сокращается 
до знака


