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Pochodzenie produktow zywnosciowych
oraz ich skladnikow ma coraz wigekszy
wplyw na decyzje zakupowe w Polsce

z uwagi na to, iz konsumenci staja sie
bardziej wyedukowani i Swiadomi.

W efekcie atrybuty takie jak autentycznosc
| prostota zyskujg na znaczeniu stajac sie

' synonimami ‘prawdziwej’ zywnosci.

3 2% Polakow sprawdza liste skfadnikow

na opakowaniach produktow
Zywnosciowych.
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Ponad szesciu na dziesieciu (62%) konsumentéow sera w Polsce méwi o tym,
ze opakowanie produktu powinno zawiera¢ wiecej informacji na temat pochodzenia
mleka uzytego w produkciji.

‘Opakowanie sera powinno zawiera¢ wiecej informacji na temat pochodzenia mleka uzytego w produkcji’,
% respondentéw zgadzajacych sie z tym stwierdzeniem, wg grup wiekowych, Polska, styczen 2016
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Baza: 1,983 uzytkownikéw internetu w wieku powyzej 16 lat, ktérzy jedzg lub kupujg sery MINTEL

6 Zrédfo: Lightspeed GMI/Mintel



Potowa respondentéw (46%) deklaruje, ze jest dla nich wazne, aby wspierac mafych
producentow sera, a takze méwiag o tym, ze pochodzenie sera jest dla nich istotng
informacja wpltywajaca na decyzje zakupowe (48%).

‘Jest dla mnie wazne, aby wspiera¢ matych producentéw sera’, ‘Pochodzenie sera jest dla mnie wazne’,
% respondentéw zgadzajacych sie z tym stwierdzeniem, % respondentow zgadzajacych sie z tym stwierdzeniem,
wg grup wiekowych, Polska, styczen 2016 wg grup wiekowych, Polska, styczen 2016
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Baza: 1,983 uzytkownikéw internetu w wieku powyzej 16 lat, ktorzy jedzg lub kupujg sery
7 Zrédfo: Lightspeed GMI/Mintel






Roéwniez w kategorii produktéw miesnych i ryb, coraz wieksza liczba oséb poszukuje
informacji o tym, skad pochodzi dany produkt, co zadeklarowato az 53% respondentow.

Jednoczesnie, 69% nabywcéw produktéw miesnych i rybnych stwierdza, ze polskie
pochodzenie skfadnikow ma znaczacy wptyw na decyzje o zakupie.

‘Polskie pochodzenie skftadnikéw w produktach miesnych
i rybnych jest dla mnie istotnym kryterium zakupowym’,
% respondentow zgadzajgcych sie z tym stwierdzeniem,
wg grup wiekowych, Polska, styczen 2016
0 77%
75% .

‘Jest to dla mnie wazne, aby uzyskac¢ szczegéfowa informacje
na temat tego, skad pochodza produkty miesne i rybne, ktore
kupuje’, % respondentéw zgadzajgcych sie z tym
stwierdzeniem, wg grup wiekowych, Polska, styczen 2016
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Baza: 1,922 uzytkownikow internetu w wieku powyzej 16 lat, ktorzy dokonali zakupu produktéw migsnych (wtgczajgc MiNTEL

substytuty migesa) lub rybnych w ciggu minionych trzech miesiecy
9 Zrédfo: Lightspeed GMI/Mintel






W kategorii piwa obserwujemy rosnacy trend zwiazany z popularnoscia rzemiesiniczych,
produkowanych na mafg skale wyrobow. Produkty z malych, lokalnych browarow cieszg
sie coraz wiekszym zainteresowaniem z uwagi na to, ze stanowia ciekawa,
a zarazem smakowo i jakosciowo zréznicowang alternatywe

dla masowych marek.
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41% dorostych konsumentéw w Polsce, 49% mezczyzn vs. 31% kobiet, deklaruje, ze woli
pi¢ lokalne piwo. To samo stwierdza podobny odsetek Hiszpanéw (40%), trzech na
czterech Francuzéw (34%) i Wiochéw (33%), a takze potowa respondentéw w Niemczech
0
(51 /0) ) ‘Wole pi¢ piwo z lokalnego regionu’, % respondentéw zgadzajacych sie z tym stwierdzeniem,
wybrane kraje europejskie, luty 2016

51%

40%  41%
3% | 33%

Francja Niemcy Witochy Hiszpania Polska

Baza: uzytkownicy internetu w wieku powyzej 18 lat, ktérzy dokonali zakupu piwa w ciggu minionych szesciu miesiecy
(586 we Francji, 673 w Niemczech, 813 we Wtoszech, 801 w Hiszpanii oraz 732 w Polsce)

12 Zrédio: Lightspeed GMI/Mintel
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Analizujac kluczowe kryteria zakupowe w kategorii piwa, okazuje sie, ze dla 30% polskich
konsumentow bardzo wazny jest fakt wyprodukowania piwa przez mafy browar.
Istotnym atrybutem jest rédwniez informacja o kraju pochodzenia.

‘Piwo pochodzace z matego browaru (piwo rzemiesinicze) jako ‘Kraj pochodzenia piwa jako wazne kryterium zakupowe’,
wazne kryterium wplywajgce na decyzje zakupowe’, % respondentow zgadzajacych sie z tym stwierdzeniem,
% respondentow zgadzajgcych sie z tym stwierdzeniem, wg grup wiekowych, Polska, luty 2016

wg pfci, luty 2016
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Baza: 732 uzytkownikow internetu w wieku powyzej 18 lat, ktérzy dokonali zakupu piwa w ciggu minionych sze$ciu miesiecy
13 Zrédio: Lightspeed GMI/Mintel



Warto réwniez spojrze¢ na preferencje konsumentéow w pokrewnej kategorii cydru.

Ponad potowa respondentéw (55%) wykazuje zainteresowanie zakupem cydru,

ktory zostat wyprodukowany lokalnie.

14

‘Jestem zainteresowany/zainteresowana zakupem lokalnego cydru’,
% respondentow zgadzajacych sie z tym stwierdzeniem, wg grup wiekowych, Polska, luty 2016

63%
58% .
55%  54% ; : 53%
: . 50% ‘ .

Wszyscy 16-24 25-34 35-44 45-54 55+

Baza: 398 uzytkownikéw internetu w wieku powyzej 18 lat, ktorzy dokonali zakupu cydru w ciggu minionych szes$ciu miesiecy
Zrédfo: Lightspeed GMI/Mintel
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Zainteresowanie lokalnymi wyrobami réwniez widoczne jest w kategorii sokéw, napojow
oraz smoothie. Az 68% polskich konsumentéw preferuje soki, napoje i smoothie,
ktore wyprodukowane sa z lokalnych surowcow.

‘Preferowatbym soki, napoje i smoothie, ktére wyprodukowane sg z lokalnych skfadnikow’,
% respondentow zgadzajacych sie z tym stwierdzeniem, wg grup wiekowych, Polska, styczen 2016

/7%

68% 67% 68% 4A% 67%
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Wszyscy 16-24 25-34 35-44 45-54 554

Baza: 1,873 uzytkownikéw internetu w wieku powyzej 16 lat, ktoérzy pili soki, napoje lub smoothie w ciggu minionych
trzech miesiecy

16  Zrédio: Lightspeed GMI/Mintel
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Polscy konsumenci chcieliby, aby na opakowaniu mleka zawarte byto wiecej informacji
natemat pochodzenia. Wspomina o tym 38% respondentow, zas w grupie 55+ odsetek
ten nieznacznie rosnie do poziomu 42%.

‘Opakowanie mleka powinno zawiera¢ wiecej informacji na temat jego pochodzenia’,
% respondentow zgadzajacych sie z tym stwierdzeniem, wg grup wiekowych, kwiecien 2016

42%

38%  38%  S9% ) :
. . ' 36%  35% |

Wszyscy 16-24 25-34 35-44 45-54 95

Baza: 2,000 uzytkownikéw internetu w wieku powyzej 16 lat MINTEL

18  Zrédio: Lightspeed GMI/Mintel



Fakt dotyczacy tego, ze dany produkt ma lokalne korzenie jest jednym z najwazniejszych
kryteriow zakupowych, ktérym kierujg sie nabywcy mieka i napojéw mlecznych.

Najwazniejsze kryteria zakupowe w kategorii mleka i napojow mlecznych (top 5),
% respondentow zgadzajgcych sie z wybranymi stwierdzeniami, Polska, kwieciern 2016
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Niskacena Lokalne Niski poziom Niska zawartos¢  Wysoka zawartosé

pochodzenie przetworzenia ttuszczu protein

Baza: 1,863 uzytkownikéw internetu w wieku powyzej 16 lat, ktérzy dokonali zakupu mleka lub napojéw mlecznych
W ciggu minionych trzech miesiecy

19  Zrédio: Lightspeed GMI/Mintel
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65% Polakéw wykazuje zainteresowanie tym, skad pochodzg warzywa, ktére kupuja.
Roéwniez wiecej niz potowa respondentéw (54%) deklaruje, ze warto zaptaci¢ wiecej
za owoce i warzywa, ktére uprawiane sg lokalnie.

Wybrane postawy konsumenckie w kategorii owocow i warzyw,
% respondentow zgadzajgcych sie z wybranymi stwierdzeniami, Polska, listopad 2015

65%

54%

Warto zaptaci
pochodzawarzywa, wigcejza lokalne
ktare kupuje OWOCe | Warzywa

Baza: 1,001 uzytkownikéw internetu w wieku powyzej 16 lat MINTEL

21  Zrédio: Lightspeed GMI/Mintel
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W kategorii ttuszczow z6itych i olejow jadalnych pochodzenie wydaje sie by¢ kwestig
mniej priorytetowa. Fakt wyprodukowania danego produktu lokalnie jest istothym
kryterium zakupowym jedynie dla 10% respondentéw w Polsce.

‘Lokalna produkcja jako istotne kryterium wpfywajace na zakup w kategorii ttuszczow zo6ftych i olejow jadalnych’,
% respondentow zgadzajgcych sie z wybranymi stwierdzeniami, wybrane kraje europejskie, listopad 2015

21%

16%

19/6 99 1(1.)/6

Francja Niemcy Whochy Hiszpania Polska

Baza: uzytkownicy internetu w wieku powyzej 16 lat, ktérzy dokonali zakupu ttuszczéw zottych lub olejow jadalnych
W ciggu minionych szesciu miesiecy (981 we Francji, 972 w Niemczech, 985 we Wtoszech, 982 w Hiszpanii
oraz 987 w Polsce)

23 Zrédio: Lightspeed GMI/Mintel
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Fakt wyprodukowania jogurtu z lokalnie pozyskiwanego mleka jest waznym kryterium

zakupowym jedynie dla 13% badanych w Polsce.

25

‘Lokalne pochodzenie mleka uzytego do produkcji jogurtu jako wazne kryterium zakupowe’,
% respondentéw zgadzajgcych sie z wybranymi stwierdzeniami, wybrane kraje europejskie, czerwiec 2015

18%
17% .
13% | 13%
- 0% |
| : i |
Francja Niemcy Wiochy Hiszpania Polska

Baza: uzytkownicy internetu w wieku powyzej 16 lat, ktorzy jedzg jogurty (892 we Francji, 902 w Niemczech,

859 we Wtoszech, 942 w Hiszpanii oraz 931 w Polsce)
Zrédfo: Lightspeed GMI/Mintel
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Kryteria zakupowe, ktére dla polskich
konsumentéw jogurtu maja wieksze
znaczenie niz lokalnos¢, dotyczg przede
wszystkim smaku produktu — ulubiony
smak zostat wskazany przez 61%
respondentéw; dodatek kawatkow
owocow/przecierow owocowych (37%),
a takze niska/obnizona cena (34%).

MINTEL




DZIALALNOSC
INNOWACYJNA
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ZYWNOSCI
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Podkreslanie polskiego pochodzenia produktow i/lub ich sktadnikéw to wazny instrument
w walce o uwage konsumenta na bardzo konkurencyjnym rynku spozywczym.

Szczegolnie istotny z uwagi na coraz bardziej wysublimowane potrzeby nabywcéw,
a takze rosnace zapotrzebowanie na zywnos¢, ktoéra wyrdoznia sie nie tylko wysoka
jakoscia, lecz rowniez unikalnymi walorami odzywczymi i smakowymi. MiNTEL



Pomiedzy rokiem 2012 a 2015 odnotowano rosngcg liczbe nowych produktow w kategorii
zywnosci i napojow z okresleniami na opakowaniu, ktére nawigzuja do polskiego
pochodzenia (jako czes€ opisu produktu lub czes¢ nazwy produktu).

Nowosci produktowe w kategorii napojow i zywnosci z opisami nawigzujgacymi do polskiego pochodzenia*,
wedfug dat wprowadzenia, Polska, 2012-15

41%

38% .

o :

13% ; :

& !
8%
L ]

2012 2013 2014 2015

*Okreslenia uzyte podczas wyszukiwania: polski, polska, polskie, polskiego, polskiej, polskich, polskim, polska, polskimi MINTEL

29 Zrédfo: Mintel GNPD (Global New Products Database — Globalna Baza Nowych Produktéw)



ODWOLANIA DO POLSKIEGO POCHODZENIA W NAZWACH/OPISACH
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30 Zrédfo: Herbapol, Bakoma, Makarony Polskie



NAWIAZANIA DO TRADYCYJNYCH DAN KUCHNI POLSKIEJ
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31  Zrodio: Kotanyi



FOLKLORYSTYCZNE MOTYWY GRAFICZNE
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POLSKIE POCHODZENIE SKLADNIKOW

TLOCZIONY TLOCZIONY

JABLEK
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PODKRESLANIE LOKALNYCH/REGIONALNYCH KORZENI
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34 Zrédfo: Cydr Lubelski, Olej Kujawski, Kopernik Torunskie Pierniki



WYKORZYSTANIE
MOTYWOW
POLSKOSCI

W PROMOCJI
PRODUKTOW
ZYWNOSCIOWYCH
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Temat pochodzenia produktu, jego

korzeni i powigzanych tradycji
czesto eksponowany jest
w potaczeniu z wykorzystaniem
opakowan w stylistyce produkcji
rzemiesiniczej, jak rOwniez
z akcentami retro.

Popularnym zabiegiem,
stosowanym szczegodlnie przez
marki niszowe, jest uzycie szkia,
drewna, tektury czy wiokien
naturalnych, a takze
minimalistycznych projektéow
opakowan, na przykiad
z wykorzystaniem odrecznych
czcionek lub réznych pieczeci
podkreslajgcych wysoka jakos¢
produktu.

36  Zrodlo: Krakowski Kredens
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STOSOWANIE DEDYKOWANYCH BIALO-CZERWONYCH SYMBOLI

1UU% PULSKIEJ

WODKI W WODCF

TERAZ POLSKA

ZNAK ,,POLSKA WODKA" TO GWARANCJA
PRODUKTU WYTWORZONEGO W POLSCE, ZGODNIE Z TRADYCYJNA RECEPTURA,
Z POLSKICH ZBOZ ALBO ZIEMNIAKOW

MINTEL

37 Zrédfo: Stowarzyszenie Polska Wédka, Zott, Docer Polskie, Poznaj Dobra Zywno$é



AKCENT NA POLSKIE PRODUKTY
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; A s Kampania prowadzona w sieci
. Biedronka ‘Wiemy, co dobre —

wspieramy naszych’ma na celu

c promowanie polskich produktow
. E | rodzimych producentow.

Inicjatywa z 2016 roku, bedaca

WSP|ERAyY N ASZYCH | 11 edycja, ma réwniez podkreslaé

polskosc¢ marki Biedronka
i jej silne relacje z polskimi
producentami.

MINTEL
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AKCENT NA POLSKIE PRODUKTY
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EDUKACJA KONSUMENTOW — APLIKACJA POLA

"~ OPoli  Algorytm  Partnerzy

ZIAJA

Miejsce produkcji: Hiszpania

Miejsce produkcji: Wielka Brytania

P> Google play - App Store MINTEL

40  Zrédto: www.pola-app,pl



PODSUMOWANIE

to obecnie nie tylko moda, to coraz
, W ktorym podazajg polscy producenci.

jest szczegolnie waznym atrybutem dla konsumentow

dojrzatych
to nie tylko ;
to réwniez przejaw , a takze o
To rowniez przybierajgca na sile , ktérej manifestacjg
sg bardziej



DANE KONTAKTOWE MINTEL
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